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El PROYECTO ATALAYA inici6 su andadura a finales de 2005 con el respaldo financiero
y técnico de la Direccidon General de Universidades de la Consejeria de Innovacion, Ciencia y
Empresa de la Junta de Andalucia. Conscientes de la importancia de aunar tecnologia, cien-
cia, cultura, patrimonio y tradicién cultural, los Vicerrectorados de Extensién Universitaria de
las universidades andaluzas asumieron entonces el reto de la creacion y puesta en marcha de
una plataforma cultural universitaria andaluza en la que se sumasen labores de investigacion,
de planificacion, de gestion y de organizacién de eventos de forma coordinada, evitando, no
obstante, la injerencia en iniciativas ya programadas por cada una de las universidades. Desde
aquel 2005, el proyecto ha desplegado hasta 2012 seis fases que han permitido consolidar un
proyecto que ahora es, sobre todo, un ejemplo de cooperacion interuniversitaria.

A partir de la proyeccién alcanzada por cada una de las diez universidades en su contexto
mas préximo, Atalaya ha proporcionado un espacio de trabajo conjunto desde el que se poten-
cia y optimiza una programacién cultural heterogénea y compleja, dirigida no solo a sectores
universitarios sino a la sociedad en general.

La experiencia adquirida y unos resultados altamente satisfactorios han puesto de manifiesto
la necesidad de proceder a una constante actualizacién en su disefio y planteamientos, dada
la complejidad de los distintos sectores y agentes implicados asi como el caracter dindmico de
un ambito de accion que se caracteriza, precisamente, por su constante variabilidad y transfor-
macién.

De manera complementaria, el nuevo modelo de aprendizaje surgido como consecuencia de
la implantacién del Espacio Europeo de Educacién Superior, asi como el frenético ritmo que
el desarrollo de las nuevas tecnologias imprime actualmente a la sociedad, han determinado
nuevas orientaciones en este proyecto, al objeto de responder, en su ambito, al compromiso de
la universidad con la formacién integral, la atencién a los problemas sociales, y la generacién
de espacios de reflexion sobre los nuevos itinerarios seguidos por la cultura, su uso y demanda.

En este sentido, una de las actuaciones mas integradoras y de mayor visibilidad de este pro-
yecto ha sido la de la creacion y consolidacion del OBSERVATORIO CULTURAL DEL PROYECTO
ATALAYA (OCPA), por cuanto constituye una de las iniciativas en red mas novedosas asi como
por cubrir un importante vacio en el sector de la gestion cultural.

El OCPA viene ofreciendo a los responsables de las politicas culturales herramientas que le
permiten mejorar la perspectiva y la prospectiva de su trabajo ademas de formar a los agentes
culturales de una forma cientifica y adecuada, de dotar al sector cultural de informacién esta-
distica fiable y mensurable que mejore su quehacer diario y, finalmente y sobre todo, de dar a
conocer a la sociedad la situacién de nuestro sector cultural universitario.

Dicho proyecto, coordinado por la Universidad de Cadiz y la Universidad Internacional de
Andalucia, consta ya de sesenta de productos especificos sobre y para la gestién cultural. La
mera enumeracién de los productos que han surgido al amparo de la labor de este Observatorio
evidencia no solo una ambicién definida desde sus inicios sino también el rigor y el alcance de lo
ya realizado en materia de investigacion, diagndstico, propuestas metodolégicas, conocimiento
del impacto econémico, medicién de su incidencia mediatica, aportaciones a la gestion de la
calidad, formacion, estudios de prospectiva, etc. En definitiva, una muestra mas que significa-
tiva de cémo la Universidad, a través de la actuacién y la gestién cultural, puede contribuir a



mejorar su compromiso con la Sociedad, a disefar escenarios de futuro a través del diagndstico
de las nuevas demandas y a visibilizar su caracter de servicio publico.

Desde 2005, cinco fases después, el OCPA, u Observatorio Atalaya, tal y como es conocido,
ha construido una red bien enmallada y tensionada de productos tangibles, portales, equipos de
investigacién y sobre todo de conocimiento y transferencia cultural.

En marzo de este afo 2013 el OCPA alcanzara la cifra de 60 productos. Esta primera etapa
de ocho afios ha sido un excelente banco de "know how" en el que, ademas de para la realidad
socio cultural de las universidades andaluzas, ha habido espacio para experiencias pioneras y
exitosas de transferencia a la sociedad en general de productos innovadores, entre ellos FLA-
MENCO EN RED o el portal municipal culturalocal.es

El retrovisor nos aporta un completo balance de lo realizado pero también debe ser punto de
partida para seguir mejorando. Por ello, a partir de 2013 este Observatorio suscribe otro paso
adelante.

Tras un proceso de reflexién propio y de escucha de grupos de interés de nuestra comunidad
y del resto de Espana e Iberoamérica, la UCA y la UNIA, como universidades coordinadoras
del OCPA, plantean de cara a 2013 la apertura de una nueva etapa que conjugue los objetivos
y tareas tradicionales del Observatorio con una mayor incursion del Observatorio en la realidad
cultural de la comunidad auténoma andaluza. Se trata por tanto de ser un poco mas Utiles; o
dicho de una manera mas compleja: se trata de ser un poco mas concretos en nuestra utilidad.
Y el producto que prologa este texto supone un enésimo ejemplo de como la universidad anda-
luza puede ser socialmente responsable a través de su dimension cultural.

En resumen, el Observatorio Cultural del Proyecto Atalaya se presenta ahora para intentar,
al menos en parte, ser fiel a la definicion que la Real Academia Espafiola (RAE) ofrece sobre la
palabra Atalaya: “Torre hecha comunmente en alto para registrar desde ella el campo o el mar
y dar aviso de lo que se descubre”.

Francisco Andrés Triguero Ruiz

Secretario General de Universidades, Investigacion y Tecnologia
Consejeria de Economia, Innovacion, Ciencia y Empleo.

JUNTA DE ANDALUCIA
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EQUIPO DE TRABAJO DEL PROYECTO USOS, HABITOS Y DEMANDAS
CULTURALES DE LAS UNIVERSIDADES ANDALUZAS

El equipo de investigacidon que da sustento humano a este trabajo estd formado por un grupo de
investigadores sociales (socidélogos, psicologos sociales, especialistas en marketing y gestores
culturales) que, designados por cada uno de los Vicerrectorados con competencia en temas cul-
turales de cada Universidad, han dedicado muchas horas de trabajo y de analisis a bosquejar la
situacién de los usos, habitos y demandas culturales de nuestros universitarios.

Nuestro reconocimiento para todas y todos.
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METODOLOGIA DEL TRABAJO DE CAMPO

Antonio Javier Gonzalez Rueda
Coordinador Académico del Proyecto Usos, Habitos y Demandas Culturales de las Universidades
Andaluzas

Sebastian Castro Jiménez
Empresa Insoga

El desarrollo y ejecucion del trabajo de campo es uno de los pilares basicos de cualquier
investigacién de caracter sociolégico, y mas concretamente en nuestro caso que nos marcamos
como objetivo principal el estudio de usos, héabitos y demandas culturales de los universitarios
andaluces, teniendo como universo la poblacién de estudiantes de las universidades andaluzas.
Para tal fin se elaboré un cuestionario (anexo) acorde a las cuestiones que se precisaron investi-
gar, asi los principales temas tratados en el mismo son los siguientes: Perfil socio-demogréfico,
Habitos de lectura, Television, radio e Internet, Cine, MUsica, Teatro, Otras actividades relacio-
nadas con la cultura, Ocio (Actividades en dias laborables y en fines de semana), Valores, etc...

Antes de comenzar el trabajo de campo en todas las universidades, se realizaron varias se-
siones para adaptar el cuestionario que se tenia de partida (Usos, habitos de demandas cultura-
les de los jovenes universitarios andaluces 2006 ) a la realidad social y de consumo cultural del
momento. Una de las aportaciones de mayor relevancia fue la inclusion de los nuevos medios
y soportes en el consumo de actividades culturales. Posteriormente se realizd un pre-test para
corregir y validar el cuestionario, y adaptarlo a los objetivos marcados inicialmente, para ello se
realizaron veinte encuestas en cada universidad, sin incidencias relevantes en la modificacién
del cuestionario.

Una vez disefado el cuestionario definitivo comienza la planificacion del trabajo de campo,
que constd de la realizacién de una media de trescientas cincuenta encuestas en cada una de
las universidades andaluzas no superédndose en ninguna de ellas un error del +/- 5,2% para
un nivel de confianza del 95%. A nivel general, regional, la muestra total estd compuesta por
tres mil ciento ochenta estudiantes que realizan sus estudios en alguna de las universidades
de Andalucia, con un error de 1,7% para un nivel de confianza del 95%.Es preciso apuntar
gue no existe una proporcionalidad de la muestra total seglin el nimero de estudiantes de cada
universidad, debido principalmente al interés por potenciar el andlisis individual de cada uni-
versidad en cuanto al uso, habitos y demandas culturales de sus universitarios/as, no restando
con ello validez a los resultados a nivel global, ya que este andlisis general contempla todas las
sensibilidades de los universitarios/as andaluces, realizando la ponderacion correspondiente a
nivel general. La muestra de cada universidad y ponderacién de la misma para el anélisis a
nivel regional ha sido la siguiente.

UNIVERSIDADES N° ENC/PON REALIZADAS INDICE PONDERACION
Universidad de Huelva 146 360 0,41
Universidad de Sevilla 811 352 2,30
Universidad Pablo de Olavide 139 352 0,39
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UNIVERSIDADES N° ENC/POND REALIZADAS INDICE PONDERACION
Universidad de Cadiz 270 356 0,76
Universidad de Mélaga 473 351 1,35
Universidad de Granada 730 355 2,06
Universidad de Almeria 157 351 0,45
Universidad de Jaén 210 353 0,60
Universidad de Cérdoba 242 350 0,69
TOTAL 3180 3180

La extension de la muestra en cada una de las universidades andaluzas hizo indispensable
la distribucion de la misma en base a criterios de afijacién proporcional a cada una de las
condiciones de segmentacion. Asi, en cada universidad se distribuyd la muestra de manera pro-
porcional en relacién principalmente a los siguientes criterios; nimero de estudiantes por cada
campus universitario, nimero de estudiantes por area de conocimiento (Ciencias experimenta-
les, Ciencias de la salud, Ciencias sociales y juridicas, Ensefianzas técnicas y Humanidades),
Sexo (hombre y mujer) y edad (18-21 afos, 22-24 afos, 25-27 afios, 28-30 afos). La fuente
de informacién para realizar la distribuciéon correspondiente fue el Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte Curso 2011/2012 (http://www.educacion.gob.es/horizontales/estadisticas/
ultima-estadisticas.html).

Aunque no fue considerado finalmente como un criterio fijo se respeté en todas la universi-
dades la realizacion de las encuestas tanto en turno de mafana como de tarde.

La recogida de informacion se realizé a través de encuestadores/as, formados en la materia
en una sesién informativa, mediante encuesta presencial en las universidades andaluzas duran-
te los meses de octubre y noviembre de 2012.

La recogida de informacion se realiz6 a través de encuesta personal asistida con ordenador
(CAPI.Net).

La realizacién del trabajo de campo mediante encuestas asistidas por ordenador, CAPI, uti-
lizando el software GANDIA TESI CAPI NET, proporciona al proyecto en la fase de recogida de
informacion las siguientes caracteristicas:

¢ Permite la creacién de filtros y avisos al entrevistador para el correcto uso de filtros.

e Disminuye le sesgo y los errores que provoca la persona entrevistadora. Permite el mayor
control sin afectar a la flexibilidad de la misma. Ademas permite que las respuestas vayan
rotando.

e Permite el apoyo de preguntas con audio o video.

* En el caso de encuestas personales, elimina el consumo de papel, reduciendo el impacto
ambiental del proyecto.

¢ Elimina la fase de grabacion y, por tanto, sus errores. Codificacion automatica, semiauto-
matica y respuestas abiertas.

e Mayor control sobre la realizacién de encuestas ya que permite el disefo de filtros, avisos
y cuotas.

¢ Es posible realizar CAPI sin necesidad de conexion de internet.

¢ Se tiene control sobre las entrevistas realizadas en tiempo real, mediante los envios periddi-
cos de encuestas a través de internet. Esto ademas permite la salvaguarda de los datos ya
recogidos ante posibles incidencias. También se facilita el control continuo del seguimiento
de las cuotas de la muestra objetivo del estudio.

Con una supervision exhaustiva en el control de los cuestionarios. Posteriormente la base de
datos generada se convirtié a formato spss para el analisis estadistico correspondiente.
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LOS JOVENES UNIVERSITARIOS ANDALUCES [UUAA]

Patricia Ruiz Angel
Area de Sociologfa (Universidad de Huelva)

En este capitulo se analizan los usos y demandas culturales de los estudiantes universitarios
andaluces, a partir de los resultados de la encuesta aplicada a los jévenes universitarios de las
nueve universidades publicas andaluzas, como son: la Universidad de Almeria, Cadiz, Cérdoba,
Granada, Huelva, Jaén, Malaga, Pablo de Olavide y Sevilla. El objetivo es analizar si se produ-
cen diferencias importantes entre los estudiantes en funciéon del género, la edad y el area de
conocimiento, entre otras variables.

DATOS SOCIODEMOGRAFICOS

El 45,3% de los estudiantes universitarios andaluces son varones y el 54,9% mujeres. Con
unas edades comprendidas entre dieciocho y veintitn afos (45,8%), muy seguido de alumnos
con edades de veintidds y veinticinco afos (31°,8%), el 13% tiene entre veintiséis y treinta afios
y un 9,4% son mayores de treinta.

Hombre 45,30%

Mujer 54,70%

T T T T T T 1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

™ Porcentaje
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Se trata de una poblacion mayoritariamente soltera (92,4%), que la mitad de ella vive con
sus padres durante el curso académico y un 27,3% vive con amigos o companeros en un piso
de estudiantes.

soltero/a — 92,40%

Casado/a - 4,90%

Pareja de hecho l 1,60%

Separado/a-Divorciado/a I 1%

Viudo/a | 0

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W Porcentaje

El 18,5% tiene unos ingresos netos entre mil doscientos uny mil ochocientos euros, el 14%
entre mil ochocientos uno y dos mil cuatrocientos euros y casi un 13% entre novecientos uny
mil doscientos euros, siendo un 27% los estudiantes que dicen no saber o0 no contestan a dicha
pregunta.

Menos o igual de 900 €

Entre 901€ 2 1.200 € 12,80%

Entre 1.201€ a 1.800€ 18,50%
Entre 1.801 a 2.400 €
Entre 2.401 a 3.000 € 8,40%
Entre 3.001 a 4.500 € 6,50%
Mas de 4.500 € 3,30%

Ns/Nc 27%

T T T T T 1

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

™ Porcentaje

Analizando el perfil académico de los alumnos andaluces, observamos que donde mayor por-
centajes de alumnos matriculados hay es en segundo y tercer curso poco mas del 20%, seguido
de los que cursan primero 18,4%, disminuyendo su porcentaje en los posgrados y doctorados.
Sin embargo, a pesar del pequeino porcentaje de los alumnos que actualmente cursa un Master
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Oficial, el 43,2% de los alumnos encuestados quiere terminar sus estudios una vez alcanzado
dicho nivel, un 16,8% aspira a realizar el Doctorado.

Primero

Segundo 24,80%
Tercero 23,20%
Cuarto 14,80%
Quinto 14,60%
Master
Doctorado 1,30%
0:% 5:% 16% 1_’;% 2(;% ZSI% 30I%

™ Porcentaje

Mas de la mitad de los alumnos andaluces cursa carreras englobadas en el &rea de Cien-
cias Sociales y Juridicas, seguida de los que cursan carreras del area de Ensefianzas Técnicas /
Ingenieria y Arquitectura (21,1%).

Ciencias sociales y juridicas 50,40%

Ensefanzas técnicas/Ingenieria y arquitectura 21,10%
Humanidades/Artes y humanidades
Ciencias de la salud

11,60%

Ciencias experimentales/Ciencias

T T T T T T 1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

™ Porcentaje
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Ideolégicamente los alumnos andaluces se definen de centro izquierda como nos muestra su
media (3,7), concretamente un 41,4 de izquierda, frente al 30,1% que se define de derechas
y un 28,6% que se posiciona en el centro de la escala. En materia religiosa el 32,5% se define
catélico no practicante, un 20,3% ateo y un 16% catdlico poco practicante.

17,60%

22,20%

77,80%

‘ Valores ‘
Perdido:

100%

Total

0% 20% 40% 60% 80% 100%

™ Porcentaje

Tres cuartas partes de la poblacién estudiantil no pertenece a ninguna asociacion (75,0%).
Son los hombres los que se implican un poco méas que las mujeres indiferentemente de su area
de estudio, sin embargo a medida que aumenta la edad, aumenta su nivel de participacion.
Debido al perfil joven de nuestra poblacién de estudio, el caracter asociativo tiene el formato
deportivo (30,7%), seguido del cultural (14,6%).

100% -

90% -

81,6%

80% -
71,8%

70% -
60% -
50% -

40% -

S0 28,2%
22,8%

769 18,4%

10% -

0% -
Si No

" Sexo Hombre ™ Sexo Mujer " Sexo Total
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HABITOS DE LECTURA

Al analizar los habitos de lectura de la prensa y de libros no profesional ni de estudios como
indicadores, nos encontramos una polarizacion en dicha frecuencia en ambas lecturas. En torno
al 30% de los estudiantes andaluces lee tanto prensa como lectura de ocio “Todos/Casi todos
los dias”, muy seguido en torno al 20% aquellos que no las leen “Nunca/Casi nunca”. El 44%
no lee revistas “Nunca/Casi nunca”.

. i 28,4%
Todos/ Casi todos los dias 34,6%

Tres/cuatro dias por semana 11,5%
, 1
Uno / dos dias por semana 11,8%
Sélo los fines de semana 52%
Tres / cuatro veces al mes 3,3%
Una / dos veces al mes 3,5%

Con menor frecuencia 5 4°‘o
9,8%

Nunca / Casi nunca 23,9%

43,9%

Ns/Nc 0,9%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

libros no profesionales Prensa General ™ Revistas

En los Gltimos doce meses leyeron de media 4,59 libros en papel y 1,36 en formato digital.
El 30% lee entre quince minutos y una hora en dias laborables, siendo un 26,7% los que leen
entre treinta minutos y una hora. En los dias festivos el 25,8% no lee nada, y poco mas del
20% confiesa dedicarle entre quince y media hora, y treinta minutos y una hora. Como nos
indica su media en los dias laborables los estudiantes andaluces leen de media de cuarenta y
ocho minutos, aumentando esta durante los dias festivos a cincuenta y dos minutos.
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Al analizar el habito de lectura junto con su sexo, edad y area de conocimiento, se reproduce
dicha polarizacién anteriormente comentada, observando diferencias significativas en cuanto
a los alumnos del area de Humanidades y Artes y Ciencias Experimentales que dicen no leer
“Nunca/Casi nunca” un 6,5% y 11,7% respectivamente.

26%
24%

Todos/ Casi todos los dias

29%

44%

Tres/cuatro dias por semana

17%
[ 14,0%
13%
15%
T 1y

Uno / dos dias por semana

13,6%

Sélo los fines de semana

Tres / cuatro veces al mes |

Una / dos veces al mes

Con menor frecuencia

Nunca / Casi nunca

Ns/Nc
0% 20%

™ Area Ciencias sociales y juridicas

Area Ciencias de la salud

Los libros mas leidos por los universitarios son, en primer lugar, los best seller (40,5%), la

28,4%

40% 60% 80% 100%

Area Ensefianzas técnicas/Ingenieria y arquitectura ™ Area Humanidades/Artes y humanidades

Area Ciencias experimentales/Ciencias ™ Area Total

novela historica (31,6%, y la novela policiaca (23,1%) principalmente.

Literatura Clasica |

Literatura espafiola actual

12,9
17

Literatura extranjera actual

20

Best-sellers

Biografias o memorias
Poesia
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Ciencia y tecnologia ‘
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Arte
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El 34,7% de los alumnos lee “Todos/Casi todos los dias” la prensa general, aumentando
dicha frecuencia casi el doble en los varones que en las mujeres. El 24% dice no leerla “Nun-
ca / Casi nunca”, porcentaje que acrecienta bastante en las mujeres en comparacion con los
hombres.
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La siguiente figura nos muestra que a medida que avanza la edad mayor es la lectura diaria
de los alumnos. El porcentaje mayor de los que no la leen nunca son los mas jovenes (35,2%)
seguido de los mayores de treinta afos (22,5%).
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EL periddico que habitualmente lee casi la mitad de los universitarios (41,1%) es El Pais,
seguido de la prensa gratuita (31,1%) y la prensa local (26,3%). Los menos leidos son La
Razén y La Vanguardia, 5,5% y 1,6% respectivamente. Poco mas de la mitad (54,8%) los lee
por internet de manera gratuita y un 42,1% lo hace de manera tradicional, es decir, en papel
con precio.
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Con respecto a la lectura de revistas, por lo general leen pocas revistas casi el 50% dice no
leerla nunca, porcentaje mayor en el sexo masculino que en el femenino, sin encontrar diferen-
cias significativas en su edad ni el area de conocimiento. El 66,6% lee las revistas en papel con
precio, un 30,6% las lee en internet de manera gratuitay un 15,6% en papel de forma gratuita.
Las revistas que mas leen habitualmente son las de ciencia y tecnologia (29,3% vy las de salud
y belleza (25,8%).

Arte 9,4%
Literatura y poesia [T 4,6%
Suplementos de la prensa ) 12,4%
Suplementos tematicos de la prensa 8,7%
Automéyil [T g 8%
Television 9,6%
Economia-Finanzas | 12,6%
Corazon 21,8%
Humor 13,8%
Musica 19,4%
Naturaleza 9,6%
Viajes 12,9%
Ciencia-tecnologia 29,3%
Juventud 13,1%
Salud y belleza 25,8%
Hogar, decoracién, muebles... 9,6%
Informéatica/Ordenadores 9,3%
Esoterismo, astrologia, horéscopos 2,5%
Comics y fancines 6,8%
Otros temas 16,3%
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Si analizamos las preferencias segln el sexo, las revistas de salud y belleza y las de cora-
zo6n son las preferidas por las mujeres. Los hombres eligen revistas de ciencia y tecnologias y
musica.

Segln la edad, entre dieciocho y veintitin afnos leen las de salud y belleza y corazén. A partir
de los veintidos hasta los veinticinco prefieren las de ciencias y tecnologias y las de salud y
belleza. Entre los veintiséis y los treinta anos las de ciencias y tecnologias y de salud y belleza
son las preferidas. Entre los estudiantes de mas de treinta anos las leidas son las de ciencias y
tecnologias y los suplementos de la prensa.

Analizando la lectura segln el &rea de estudios los alumnos de Ciencias Sociales y Juridicas
leen mas revistas de salud y belleza y de corazén. Los de Ensefianzas técnicas / Ingenieria y
Arquitectura prefieren las de ciencias y tecnologias, junto con las de salud y belleza. Los de
Humanidades y Artes leen principalmente las de arte y musica. Los alumnos de Ciencias de
la Salud se decantan por las de ciencias y tecnologias, las de corazén y las de salud y belleza.
Finalmente los de Ciencias prefieren revistas relacionadas con su tematica de estudios como son
las de ciencias y tecnologias junto con las de naturaleza y corazdn.

La mayoria de los estudiantes andaluces suele ir a la biblioteca regularmente, so6lo el 18%
no ha ido “Casi nunca/Nunca”. Un 25,3% asiste “Todos/Casi todos los dias” y el 21% lo hace
“Uno o dos dias por semana”. La mayoria (90,3%) de los alumnos asiste a la biblioteca de su
facultad, un 21,7% va a la biblioteca municipal y el 18,4% 30% asiste a las de otras facul-
tades de su universidad. El acceso a una biblioteca mediante internet, un 17% lo hace “Uno o
dos dias por semana”, un 13,8% “Todos/Casi todos los dias”, pero la mayor parte de ellos dice
no acceder a ella “Casi nunca/Nunca” (49%).
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Asistencia a biblioteca ™ Acceso por internet a alguna biblioteca

Cuando asisten presencialmente a la biblioteca lo hacen principalmente para estudiar ha-
bitualmente y cuando tiene examenes entre otras opciones que se observan a continuacion.
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Para estudiar habitualmente 42

Para estudiar cuando tiene examenes 38,5

Para buscar informacion 31

Para leer alli libros de la biblioteca 3,7

Para tomar en préstamo libros, videos, CD, DVD 31,8

Para encontrarse con sus compafieros/amigos r 4,5

Para leer alli revistas y/o periddicos 1

Para usar Internet 5

Para realizar trabajos individuales o en grupo 23,4

Otros motivos F 0,8

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

TELEVISION Y RADIO

Los universitarios andaluces ven contenidos audiovisuales por la television una media de una
con dos horas los dias laborables y una con siete los fines de semana. El consumo de dichos
contenidos a través de internet es mayor que en television, de una con cinco horas en dias
laborables y casi dos horas en fines de semanas. En su mayoria la ven “Todos /Casi todos los
dias” siendo este consumo algo mayor a través de la television (68,6%) que por internet (60%).
El porcentaje de los que no la ven “Casi nunca/Nunca” es mayor los estudiantes que la ven por
internet (14,2%) que por la television (8,4%). Los contenidos audiovisuales més vistos en los
dos medios son los mismos: peliculas, series, noticias e informacion y deportes.

Media Desviacion Tipica

TV minutos/dias
laborales

TV minutos/dias en fin
de semana

Internet minutos/dias
laborales

Internet minutos/dias
en fin de semana

TV minutos/dias laborales 77,02

TV minutos/dias en fin de semana 103,91

Internet minutos/dias laborales

92,09

Internet minutos/dias en fin de semana 113,63

o

20 40 60 80 100 120

= Media

*Muestra N=3182

Casi la mitad de los encuestados (46,7%) escucha la radio diariamente una media de cua-
renta minutos en dias laborables y cuarenta y tres minutos los fines de semana. Debido al
caracter joven de nuestra poblacion objeto de estudio, el 83% escucha en la radio programas
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de musica, seguido de los de noticias e informacién, deportivos y humor. El 36,4% de ellos ha
escuchado la radio a través de internet o se ha descargado un archivo de radio, principalmente
el perfil del alumnado que mas ha usado este medio han sido los hombres con edades compren-
didas entre veintidos y veinticinco afios del area de Humanidades y Artes.

Porcentaje Porcentaje acumulado

Todos/ Casi todos los dias 46,7 46,7
Tres/cuatro dias por semana 7,2 58,2
Uno / dos dias por semana 9,2 63

Solo los fines de semana 3,4 66,5
Tres / cuatro veces al mes 2,2 68,7
Una / dos veces al mes 2,2 71

Con menor frecuencia 3,8 74,7
Casi nunca/nunca 24,9 99,6
Nc 04 100

Todos/ Casi todos los dias | 70

Tres/cuatro dias por semana P 7,20%

Uno / dos dias por semana ] 9,20%
Solo los fines de semana . 3,40%
Tres / cuatro veces al mes | ] 2,20%
Una / dos veces al mes | 2,20%

Con menor frecuencia . 3,80%

Casi nunca/nunca P 24,90%

ne [ 040%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

™ Porcentaje

ORDENADOR E INTERNET

La mayoria de nuestros encuestados diariamente usa los ordenadores y es usuario de inter-
net, tanto por motivos laborales como de ocio. El 96,4% tiene acceso a internet en su residencia
habitual durante el curso, conectandose principalmente en ella a este medio, seguido de lugares
como la universidad (46,7%) y en casa de familiares y amigos (23%). Ellos utilizan internet
para todo sean hombre o mujer, tengan la edad que tengan. Utilizan internet principalmente
para usar las redes sociales, estudiar (apuntes, informes, documentacion...), consultar el correo
electrénico y escuchar musica.

CINE Y PELICULAS

La asistencia a las salas de cine es una actividad poco frecuente entre los estudiantes an-
daluces. ElI 25,2% va “Una vez por semana”, un 17,7" va “Alguna vez en el ano” y un 24,3%
va “Casi nunca/Nunca”. El hecho de no ir al cine no se puede tomar como referencia del gusto
por este arte, porque el 60% de ellos dice ver una pelicula “Al menos una pelicula por semana”
fuera de las salas de cine, consumiendo una media de 3,5 peliculas a través de la TV abierta y
descargadas o compradas a través internet u online, y en salas de cine 1,8 peliculas. Atendien-
do al sexo, edad y area de conocimiento no encontramos diferencias significativas.
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Dibujos animados 11
Infantil 7,2

Ciencia ficcidon 33,2

Comedia 56,1

Drama 32,1
Accién 44,5

Aventuras 35,8

Suspense 36,6

Clasico, antiguo 15,8

Terror 26,8

Otros géneros [ 1) 5

0 10 20 30 40 50 60

Los jévenes prefieren en primer lugar la comedia (56,1%), seguida de la accion (44,5%) y
las peliculas de suspense (36,6%) y las de aventuras (35,8%) entre otras. El género preferido
por los hombres es la accién frente a la comedia en las mujeres. La comedia es el género pre-
ferido por los estudiantes andaluces independientemente de la edad.

18-21 22-25 26-30 | Mas de 30
anos anos anos anos

Dibujos animados 9,5 12,3 9,6 12,2 13,6 10,5
Infantil 5,5 8,7 7 7,3 7,5 8,1
Ciencia ficcion 43,9 24,4 30,9 35,2 36,1 33,9
Comedia 48,9 62,1 56,8 55,3 59,4 51,3
Drama 25,2 37,8 31,6 33,6 32,6 28,7
Accion b3,7 36,8 445 48,1 42,0 35,3
Aventuras 41,5 31,2 36,1 35,6 35,8 35,8
Suspense 37,1 36,2 34,9 37,7 38,2 39,1
Cléasico, antiguo 16,8 15 12,9 15,3 19 27,5
Terror 28,5 25,5 28,9 28,7 22,3 16,5
Otros géneros 9,6 14,8 11,9 11,2 14,6 16,4

Con respecto a las proyecciones que desde las diferentes universidades andaluzas se llevan
a cabo, casi las tres cuartas parte de los universitarios andaluces no han asistido nunca y un
10,8% dice asistir “Rara vez”. Aquellos estudiantes que han asistido alguna que otra vez va-
loran su oferta, su interés y su diversidad positivamente. Como nos indican sus medias: Oferta:
5,4, su Interés: 6,2 y su Diversidad/Pluralidad: 6.
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Porcentaje Porcentaje Acumulado

Frecuentemente
Alguna vez

Rara vez

Nunca

No hay cine universitario

Frecuentemente

Alguna vez

Rara vez

Nunca 71,70%

Nocine universitario 9,70%

T T T T T T T 1

0% 10%  20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%

™ Porcentaje

MUSICA

La musica suele escucharla, diariamente, la mayoria de los estudiantes universitarios anda-
luces (86,2%). La escuchan principalmente por el ordenador (74,5%), el movil (55,2%) y la
radio (53,2%) y; utilizando el internet (69%) y otros formatos digitales (64,9%) como soporte
para oirla. La escuchan en su casa (66%), en su habitacién (62,4%) y en el coche (53%) prin-
cipalmente.
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Atendiendo al sexo, edad y area de conocimiento, todos coinciden principalmente en el
mismo gusto musical, siendo el pop/rock espafol y el pop/rock extranjero los tipos de musica
mas escuchados. El 42,4% de los estudiantes no asiste “Nunca/Casi nunca” a los conciertos,
un 19% va “Una vez al afo” y un 15% dice ir “Con menor frecuencia”. El tipo de concierto al
que asisten independientemente del sexo, edad y area de conocimiento son a los de pop/rock
espanol y el pop/rock extranjero.

Porcentaje Porcentaje Acumulado

Frecuentemente (1 0 més

veces al mes) 2 2

Varias veces al afio (4 a 8) 5,6 71

2 6 3 veces al afio 14,7 23]

Una vez al afio 16,4 38,7

Con menor frecuencia 12,7 51,4

Casi nunca / Nunca 46,8 98,2

Nc 1,8 100

Frecuentemente (1 o mas veces al mes) ™ ooy
Varias veces al afio (4 a 8)
263 veces alafio T 14 70%
Una vez al afio
Con menor frecuencia
Casi nunca / Nunca 3
Ne ™ 1,80%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

™ Porcentaje

TEATRO

Los universitarios muestra un interés medio por el teatro. Una escala del 1 al 5 proyecta
una media de 2,8. El 47% no va nunca o casi nunca al teatro, un 16,4% va una vez al anoy
el 14,7% dice ir dos o tres veces al afo.

Por género, volvemos a encontrar diferencias significativas entre hombres y mujeres, de tal
manera que las que mas interés manifiestan por el teatro son las mujeres, como nos lo afirma la
media femenina (3) superior a la media de toda la poblacién, siendo la media masculina inferior
a la mismas (2,5). Al estratificar estos datos por edad, se puede observar que a medida que
avanza la edad mayor interés se muestra por este arte. Son los estudiantes de Humanidades y
Artes los que mas interés muestran, seguido de los de Ciencias de la Salud, Ciencias Experimen-
tales/Ciencias y Ciencias Sociales y Juridicas.
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Ciencias sociales y
juridicas

Ensefianzas
técnicas/Ingenieriay
arquitectura
Humanidades/Artes y
humanidades
Ciencias de la salud
Ciencias
experimentales/Ciencias
Total

Ciencias sociales y juridicas

Ensefianzas técnicas/Ingenieria y arquitectura

Humanidades/Artes y humanidades

Ciencias de la salud

Ciencias experimentales/Ciencias

™ Media

Casi la mitad de los encuestados (47%) declara que “Nunca/Casi nunca” ha asistido al tea-
tro. Independientemente de si asiste o no, el tipo de teatro que mas le interesa son el musical,
el teatro clasico, y teatros de actores actuales.

ACTIVIDADES DEPORTIVAS

Una cuarta parte de los universitarios practica alglin deporte “Todos/Casi todos los dias”
y el 33,1% lo realiza “Alguna vez por semana”. El 26,5% dice no realizar ningln deporte.
Un 35,3% lo realiza “Alguna vez por semana” en el caso masculino, y un 32,3% en el caso
femenino. Son ellas las que menos practican deporte, un 33,9% no practica ningln deporte.
Atendiendo a la edad, todos salvo los mayores de treinta anos lo suelen practicar “Alguna vez
por semana” seguido de “Todos/Casi todos los dias”. Los mas mayores o no practican ningln
deporte, o lo hacen “Alguna vez por semana” o en menor porcentaje “Todos/Casi todos los dias”.

De todos ellos, para el 19,7% de los estudiantes universitarios andaluces, la principal activi-
dad deportiva que realiza son el gimnasio (29,6%), el footing (25,6%) y el futbol (25%). Las
mujeres practican principalmente gimnasio y el footing ; y los hombres el fatbol y el gimnasio.
Con respecto a la edad, los alumnos entre dieciocho y treinta afios el deporte que practican
principalmente es el gimnasio, y para los mayores de treinta el footing. Atendiendo a las areas
de conocimientos todos coinciden que el principal deporte que practican es en gimnasio.

El 65,5% de los encuestados no asiste a las competiciones deportivas, sin encontrar diferen-

cias significativas entre su sexo, edad y area de conocimiento. Y aquellos que asisten, acuden
principalmente a las de futbol (54,1%), baloncesto (18,6%) y el futbol sala (16,5%).
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OTRAS ACTIVIDADES RELACIONADAS CON LA CULTURA

En este apartado vamos a analizar cuales son las actividades culturales realizadas por los
alumnos de universitarios andaluces. Se le oferta al encuestado quince actividades, con tres
opciones de respuestas: nunca, alguna vez y en el Gltimo afo.

La mayoria de los alumnos en el Ultimo afo o alguna vez en su vida ha realizado la mayoria
de las actividades presentadas. En el Gltimo afo, las mas realizadas son la asistencia a una sala
de cine, han visto o escuchado un programa cultural en TV o radio y han visitado un museo
histérico artistico. Alguna vez han visitado un zooldgico, han visitado un museo de Bellas Artes
y han asistido a una obra teatral. Nunca han asistido en menor medida a un festival de musica
(Benicassim, Sonar, etc...).

Has visitado un Monumento Histdrico artistico 59,5% 34,6% 59%
Has visitado un Parque Natural 53,0% 42,0% 5,0%
Has visitado una icion de arte 39,2% 282% 12,6%
Has asistido una feria del libro 151% 45,1% 9,8%
Has visitado una feria de artesania 34,5% 48,0% 20,7%
Has visitado un museo de Bellas Artes 315% 49,4% 19,1%
Has asistido un festival de musica (Benicassim, Sonar etc...) |GG R——— 31,7% 48,7%
Has viajado al extranjer W50% 42,9% 13,1%
Has acudido a una feria gasts i 27,3% 43,9% 28,8%
Has asistido a una conferencia/congreso 8,0% 37,9% 18,2%
Has visitado un zoologico TGS GZm— 62,2% 15,4%
Has visto o escuchado un programa cultural en TV o radio... 72,8% 21,7% 5,5%
Has asistido a una sala de cine 75.0% 21,6% 3,2%
Has asistido a una rep! i6n teatral 37,6% 48,8% 13,6%
Has asistido a alguna ia 0 debate 3% 40,0% 18,8%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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OCIO Y GASTO EN CULTURA

Durante las veintisiete horas cuarenta y ocho minutos que los alumnos andaluces tienen
para el ocio-diversion, lo que mas hacen diariamente es usar el ordenador (94,6%) y las redes
sociales (82,4%). “Tres/Cuatro dias por semana”: salir o reunirse con amigos (27,1%) y ver una
pelicula en el ordenador o televisor. “Uno/Dos dias por semana”: ver una pelicula en el ordena-
dor o televisor (26,7%) y una serie de televisién en el ordenador o television (22,1%). “Sélo los
fines de semana” las actividades mas realizadas son beber, ir de copas (34,3%), ir a discotecas,
bailar (31%) e ir de botellén (25%). Las realizadas “Con menor frecuencia” son viajar (61,6%) e
ir de excursion (57,5%). Por Gltimo las que “nunca” realizan son participar en grupos o agrupa-
ciones musicales, teatrales, danza o de bale (68,5%), asistir a actividades religiosas (66,1%),
y realizar acciones de voluntariado (58%).

El gasto medio mensual en cultura de los universitarios es de treinta y cinco euros con
sesenta y cinco céntimos aproximadamente. Tanto los hombres como las mujeres gastan de
media treinta y cinco euros. Analizando la siguiente figura observamos como a medida que
avanza la edad avanza su gasto medio en cultura. Son los alumnos de Humanidades/Artes y
los de Ciencias Sociales y Juridicas los que mas se gastan al mes de media, treinta y nueve
euros con setenta y tres céntimos y treinta y siete euros con ochenta y ocho céntimos al mes
respectivamente.
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Para los alumnos andaluces lo méas importante en su vida es la familia (88,8%), la salud
(86,4%), la amistad (79,5%) y los estudios (75,1%). Valoran como bastante importante las
actividades culturales (49,2%), ganar dinero (42,8%) y el aspecto fisico (42,6%).Como poco
importante la politica (32,2%) y como nada importante la religién (40,8%).

ACTIVIDADES CULTURALES DE LA UNIVERSIDADES ANDALUZAS

Los alumnos dan un aprobado a las actividades de la universidad como nos muestra su
media (5,9). Con respecto a las actividades culturales, en torno al 50% de los alumnos inde-
pendientemente del sexo, la edad y las areas de estudio, las valora como “bastante importante”
mas por las mujeres (51,2%) que por los hombres (46,7%), y por los alumnos de Humanidades
/Artes (52,4%).

ARTES PLASTICAS Y ESCENICAS

La mayoria de los alumnos no realiza ni ha realizado en el Gltimo afo ninguna actividad de
las propuestas por las universidades andaluzas. Las actividades que més han realizado durante
el Ultimo afo es la fotografia (37,2%) y pintar/dibujar (6,3%), la que menos realizaron fue la
escultura (95,9%). Las actividades que les gustaria realizar son la fotografia (53,1%) y las acti-
vidades musicales (45,6%).La menos demandada sigue siendo la escultura (78,2%).
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Algunas conclusiones con caracter general sobre los usos, habitos y demandas culturales de
los estudiantes universitarios andaluces son:

El 45,3% de los estudiantes universitarios andaluces son varones y el 54,9% mujeres.
Con unas edades comprendidas entre dieciocho y veintitin afos (45,8%), muy seguido
de alumnos con edades de veintidés y veinticinco anos (31°,8%), el 13% tiene entre
veintiséis y treinta afios y un 9,4% es mayor de treinta.

Los libros mas leidos por los universitarios son, en primer lugar, los best seller (40,5%),
la novela histérica (31,6%, y la novela policiaca (23,1%) principalmente.

EL periédico que habitualmente lee casi la mitad de los universitarios (41,1%) es E/ Pars,
seguido de la prensa gratuita (31,1%) y la prensa local (26,3%).Los menos leidos son La
Razén y La Vanguardia, 5,5% y 1,6% respectivamente. Poco mas de la mitad (54,8%)
los lee por internet de manera gratuita y un 42,1% lo hace de manera tradicional, es
decir, en papel con precio.

Por lo general leen pocas revistas casi el 50% dice no leerlas nunca, porcentaje mayor
en el sexo masculino que en el femenino, sin encontrar diferencias significativas en su
edad ni el &rea de conocimiento. El 66,6% lee las revistas de manera tradicional, en pa-
pel con precio, un 30,6% las lee en internet de manera gratuita y un 15,6% en papel de
manera gratuita. Las revistas que mas leen habitualmente son las de ciencia y tecnologia
(29,3% vy las de salud y belleza (25,8%).

La mayoria de los estudiantes andaluces suele ir a la biblioteca regularmente, sélo el
18% no ha ido “Casi nunca/Nunca” El acceso a una biblioteca mediante internet, un 17%
lo hace “Uno o dos dias por semana”, un 13,8% “Todos/Casi todos los dias”, pero la
mayor parte de ellos dice no acceder a ella “Casi nunca/Nunca” (49%).

Los universitarios andaluces ven contenidos audiovisuales por la televisién una media
de una hora veinte minutos horas los dias laborables y dos horas diez minutos los fines
de semana. El consumo de dichos contenidos a través de internet es mayor que en te-
levisién, de una hora cincuenta minutos en dias laborables y casi dos horas en fines de
semanas.

Casi la mitad de los encuestados (46,7%) escucha la radio diariamente una media de
cuarenta minutos en dias laborables y cuarenta y tres minutos los fines de semana. El
36,4% de ellos ha escuchado la radio a través de internet o se ha descargado un archivo
de radio, principalmente el perfil del alumnado que mas ha usado este medio han sido
los hombres con edades comprendidas entre veintidds y veinticinco anos del area de
Humanidades y Artes.

La mayoria de nuestros encuestados diariamente usa los ordenadores y es usuaria de
internet, tanto por motivos laborales como de ocio. El 96,4% tiene acceso a internet
en su residencia habitual durante el curso, conectandose principalmente en ella a este
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medio, seguido de lugares como la universidad (46,7%) y en casa de familiares y ami-
gos (23%). Utilizan internet para todo sean hombre o mujer, tengan la edad que tenga.
Utilizan internet principalmente para usar las redes sociales, estudiar (apuntes, informes,
documentacién...), consultar el correo electronico y escuchar musica.

La asistencia a las salas de cine es una actividad poco frecuente entre los estudiantes
andaluces. El 25,2% va “Una vez por semana”, un 17,7" va “Alguna vez en el afo” y
un 24,3% no va “Casi nunca/Nunca”. Los jévenes prefieren en primer lugar la comedia
(56,1%), seguida de la accion (44,5%) y las peliculas de suspense (36,6%) y las de
aventuras (35,8%) entre otras. El género preferido por los hombres es la accién frente a
la comedia en las mujeres. La comedia es el género mas preferido independientemente
de la edad de los estudiantes andaluces.

La musica suele escucharla, diariamente, la mayoria de los estudiantes universitarios an-
daluces (86,2%). La escucha principalmente por el ordenador (74,5%), el mévil (55,2%)
y la radio (53,2%) y; utilizando el internet (69%) y otros formatos digitales (64,9%)
como soporte para oirla. La escucha en su casa (66%), en su habitacion (62,4%) y en el
coche (53%) principalmente.

Los universitarios muestran un interés medio por el teatro. Una escala del 1 al 5 proyecta
una media de 2,8. El 47% no va nunca o casi nunca al teatro, un 16,4% va una vez al
anoy el 14,7% dice ir dos o tres veces al afo.

Una cuarta parte de los universitarios practica alglin deporte “Todos/Casi todos los dias”
y el 33,1% lo realiza “Alguna vez por semana”. El 26,5% dice que no realiza ningln
deporte. EI 19,7% de los estudiantes universitarios andaluces, la principal actividad
deportiva que realiza son el gimnasio (29,6%), el footing (25,6%) y el futbol (25%).

La mayoria de los alumnos en el Gltimo afo o alguna vez en su vida ha realizado la ma-
yoria de las actividades presentadas.

Durante las veintisiete horas y cuarenta y ocho minutos que los alumnos andaluces tie-
nen para el ocio-diversioén, la actividad que mas hacen diariamente es usar el ordenador
(94,6%) y las redes sociales (82,4%).

El gasto medio mensual en cultura de los universitarios es de treinta y cinco euros y se-
senta y cinco céntimos aproximadamente.

Para los alumnos andaluces lo mas importante en su vida es la familia (88,8%), la salud
(86,4%), la amistad (79,5%) y los estudios (75,1%). Valoran como bastante importante
las actividades culturales (49,2%), ganar dinero (42,8%) vy el aspecto fisico (42,6%);
como poco importante la politica (32,2%) y como nada importante la religion (40,8%).

Los alumnos dan un aprobado a las actividades de la universidad como nos muestra su
media (5,9). Con respecto a las actividades culturales, en torno al 50% de los alumnos
independientemente del sexo, la edad y las areas de estudio, las valora “bastante impor-
tante” mas por las mujeres (51,2%) que por los hombres (46,7%), y por los alumnos de
Humanidades /Artes (52,4%).
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La mayoria de los alumnos no realiza ni ha realizado en el Gltimo afio ninguna actividad
de las propuestas por las universidades andaluzas. Las actividades que mas han reali-
zado durante el Gltimo afio es la fotografia (37,2%) y pintar y dibujar ((J6,3%), las que

menos han realizado fue la escultura (95,9%).
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CAPITULO

Los jévenes andaluces universitarios de la universidad de almeria

El propdsito de este trabajo es analizar y describir los usos, habitos e inquietudes culturales
de los estudiantes de la Universidad de Almeria a partir de los resultados de la encuesta apli-
cada a una muestra representativa de este colectivo. Se persiguen fundamentalmente dos obje-
tivos: en primer lugar, conocer los hébitos culturales actuales de los universitarios almerienses
y analizar si ha habido cambios o diferencias importantes respecto a los resultados ofrecidos
en el primer estudio publicado por el Observatorio Cultural del Proyecto Atalaya Usos, habitos
y demandas culturales de los jévenes universitarios andaluces; en segundo lugar, identificar
las demandas culturales que deberian de ser potenciadas a través de acciones concretas de la
propia universidad o de cualquier otro agente o promotor cultural.

Este trabajo se estructura en ocho apartados o epigrafes que se detallan a continuacion. En
el primer epigrafe se muestran las caracteristicas sociodemograficas de la poblacién encuesta-
da. En el segundo apartado se describen el nivel de asociacionismo, las creencias religiosas, la
ideologia politica y los valores de los estudiantes universitarios. En el tercer y cuarto apartado,
se analizan los habitos de lectura y cuestiones relacionadas con el consumo de contenidos
audiovisuales a través de televisién, internet y radio. En el quinto epigrafe se analiza el uso del
ordenador y de las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacién. Los habitos cine-
matograficos, musicales y teatrales son objeto de estudio en un sexto apartado. En el séptimo y
octavo epigrafe se pone de manifiesto la forma en la que este colectivo de estudiantes emplea
su tiempo: deportes u otras actividades culturales y de ocio.

1.1 CARACTERISTICAS SOCIODEMOGRAFICAS

La informacion incluida en este apartado, describe algunos aspectos sociodemogréaficos de
los estudiantes de la Universidad de Almeria, que han participado en la encuesta. En cuanto al
sexo, un 41,6% de los encuestados son hombres, frente a un 58,4% de estudiantes femeninos.
La edad media de los participantes es de 23 afos. El 44,2% de los encuestados tiene edades
comprendidas entre los 18 y 21 afos;un 29,9% entre los 22 y 25 anos; un 14% entre los 26
y 30 afios; y finalmente, un 12% tiene mas de 30 afos.

La edad guarda una estrecha relacién con el estado civil y el régimen de convivencia. En re-
lacion al estado civil, el porcentaje de solteros/as llega a representar el 94,3% frente al 2,8% de
estudiantes casados/as, un 2,3% de parejas de hecho y el 0,6% de separados/as o divorciados/
as. Por lo que se refiere al régimen de convivencia durante el curso académico, méas de la mitad
de estudiantes, concretamente un 64,7% afirma vivir con sus padres; el 13,7% vive con su
pareja; el 10,3% vive con amigos o companeros (piso de estudiantes); y un 5,4% declara vivir
solo. El resto de alternativas recogidas en la encuesta presenta porcentajes inferiores al 3%. Asi,
sélo un 2,3% reside en residencias de estudiantes; un 2,3% convive con otros familiares; y un
1,7% sefala vivir en otra situacion distinta a las ya indicadas.

Respecto al tipo de estudios que estan realizando, mas de tres cuartas partes de los encues-
tados (86,1%) se encuentran cursando alguno de los tres cursos iniciales de la titulacion; un
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11,1% esta cursando cuarto; un 2,3% estudia quinto curso de Licenciatura y, s6lo un 0,6%
de los encuestados cursa en la actualidad un Master o Doctorado. En su gran mayoria (67,8%)
estos estudios corresponden al area de Ciencias Sociales y Juridicas, seguidos de Ensefanzas
Técnicas e Ingenierias (14%), Ciencias de la Salud (8,3%), Humanidades (6%) y Ciencias Ex-
perimentales (4%).

En cuanto a sus aspiraciones académicas, mas de la mitad de los participantes (59,5%)
tiene como objetivo la obtencion del titulo de “Grado”, frente a un 25,9% y un 8% que aspiran
acceder a “Master” y “Doctorado”, respectivamente. Con menor porcentaje se encuentra un
4,6% de encuestados que desea completar estudios de “Licenciatura” y un 2% que se conforma
con obtener el nivel de “Diplomatura”.

Por lo que respecta al nivel educativo de los padres y madres de los encuestados, los datos
no arrojan diferencias significativas entre ellos, si bien el 20,8% de los padres posee estudios
universitarios medios o superiores frente al 31,9% de las madres. En relacién al resto de catego-
rias cabe sefnalar que “sin estudios” o con “estudios primarios incompletos” se hallan el 14,8%
de los padres y el 12,2% de las madres; en la categoria “estudios primarios / EGB” se encuen-
tran el 31,9% de los padres y el 23,6% de las madres; con estudios de “bachiller superior, FP o
COU” se hallan el 27,9% de los padres y el 27,6% de las madres; con estudios de “doctorado
o master” se encuentran el 2% de los padres y el 1,4% de las madres. La opcién “no sabe / no
contesta” también fue seleccionada por un 2,6% de los padres y un 3,1% de las madres.

En cuanto a su situacion laboral, el 73,5% de los encuestados se dedica Unicamente a es-
tudiar, mientras que el 19,4% compagina los estudios y el trabajo, y el 7,1% tiene el trabajo
como prioridad ante los estudios.

Por Gltimo, con relacién al nivel de ingresos familiares mensuales, un 21,9% de los hogares
de los estudiantes tiene ingresos medios mensuales superiores a dos mil cuatrocientos euros; si
bien, el 19,9% de los hogares tiene ingresos medios comprendidos entre mil ochocientos un 'y
dos mil cuatrocientos euros; el 35% entre mil doscientos un y mil ochocientos euros; el 17,4%
entre novecientos un y mil doscientos euros; y un 5,1% menos o igual de 900 euros.

1.2 ASOCIACIONISMO, CREENCIAS RELIGIOSAS, IDEOLOGIA POLITICA Y
VALORES DE LOS ESTUDIANTES

Como viene siendo habitual la participacion civil de los jévenes universitarios a través de
asociaciones es escasa. Asi, sélo el 19,1% de los encuestados afirma permanecer actualmente
a alguna asociacion y un porcentaje ligeramente superior (23,9%) declara haber pertenecido a
alguna de ellas con anterioridad. En términos medios, los hombres son méas asociativos que las
mujeres (un 30,8% frente a un 10,7%) y, atendiendo a la edad, son los estudiantes con edades
comprendidas entre los 22 y 25 anos los que mayor nivel de asociacionismo presentan.

En la figura 1 se comparan los tipos de asociaciones a los que se pertenece actualmente y a
los que se ha pertenecido anteriormente. Las asociaciones que, por orden, registran una mayor
participacién son las siguientes: las “deportivas” (62,7 % de casos), las “musicales” (11,9% de
casos), las“estudiantiles” (10,7% de casos) y las “recreativas” (9% de casos). En el extremo
contrario, las que presentan niveles méas bajos de participacién son las “culturales”, las relacio-
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nadas con la “defensa de los derechos humanos”, las asociaciones “benéficas o asistenciales” y
las relativas a “movimientos alternativos”.

Figura 1. Asociaciones a las que pertenece actualmente y a las que ha pertenecido con
anterioridad
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Comparando estos resultados con los obtenidos en el primer estudio de Usos, habitos y de-
mandas culturales, realizado con anterioridad a los estudiantes de la Universidad de Almeria,
el porcentaje de estudiantes que pertenecen a una asociacion en la actualidad, ha disminuido
en més del 10%, pasando de un 29,7% a un 19,1%.

Por lo que respecta a las creencias religiosas, casi tres cuartas partes de los encuestados
(73,5%) se declaran catolicos. No obstante, dentro de este colectivo sélo un 2,6% manifiesta
ser “catélico/a practicante”; el 51% se define como “catélico/a no practicante”; y un 19,9% se
considera “catélico/a poco practicante”. El porcentaje de “creyentes de otra religién” y el porcen-
taje de encuestados que se consideran “ateos” es del 5,7% y 8,8%, respectivamente.

En términos ideoldgicos, los jovenes universitarios de la Universidad de Almeria se sitlan
en posiciones moderadas de centro-izquierda. En una escala del 1 a 7 en la que el 1 significa
extrema izquierda y el 7 extrema derecha, el colectivo se sitla en una posicién media de 3,4
puntos, con una desviacion tipica de 1,8 puntos. Las posiciones extremistas son poco frecuen-
tes de tal forma que la extrema izquierda y la extrema derecha representan el 8,8% y el 5,7%,
respectivamente. Por género y grupos de edad no se observan diferencias significativas.

El estudio de los valores en los jovenes universitarios es de gran importancia, puesto que dichos
valores a menudo se van reflejados en sus comportamientos, esto es, en el modo en que organi-
zan su vida como ciudadanos. En la figura 2 se describen los valores y la importancia que éstos
tienen para los estudiantes de la Universidad de Almeria. Como puede apreciarse, entre los
valores considerados méas importantes destacan la “salud” y la “familia” con un porcentaje de
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respuestas obtenidas del 95,4% y del 94,3% de los casos, respectivamente; a éstos le siguen
otros valores como la “amistad” (77,5%) y el “trabajo” (71,5%). En general, todos los valores
seflalados en la encuesta son considerados en su gran mayoria “importantes” o “bastantes
importantes”, con la excepcién de la “religion” que es valorada como “nada importante” en el
33,9% de los casos y “poco importante” en el 37,6% de los casos.

Figura 2. Valores importantes en la vida de los estudiantes (%)
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1.3 HABITOS DE LECTURA

En este apartado, se analizan diferentes aspectos relacionados con los habitos de lectura de
los estudiantes: frecuencia y tiempo dedicado a la lectura, tipos de lectura preferidos y uso de
las bibliotecas.

La frecuencia lectora de libros no profesionales, prensa en general y revistas, tanto en forma-
to papel como en formato digital, se distribuye de la siguiente forma:

* Libros no profesionales: “todos / casi todos los dias”, el 10,3% de los encuestados; el
4,3%,"“tres / cuatro dias por semana”; el 6,3%,“un dia / dos dias por semana”; el 6,3%,
“sélo los fines de semana”; el 9,1%, “tres / cuatro veces al mes”; y el 8,8%, “una vez / dos
veces al mes”. Dentro de la categoria “con menor frecuencia” se encuentra el 12,0% de los
encuestados y en la opcion “nunca o casi nunca”, el 42,2% de los participantes. EI 0,9%
restante se acoge a la opcién “no sabe / no contesta”.

Periédicos o prensa general (no deportiva): “todos / casi todos los dias”, el 12,8% de los
encuestados; el 4,3%, “tres / cuatro dias por semana”; el 5,4%, “un dia / dos dias por
semana”, el 2,8%, “solo los fines de semana”; el 6,0%, “tres / cuatro veces al mes”; y el
4,8%, “una vez / dos veces al mes”. Dentro de la categoria“con menor frecuencia” se halla
el 10,0% de los participantes y en la categoria “nunca o casi nunca”, el 53,0% de los es-
tudiantes. El 0,9% restante se acoge a la opcidén “no sabe / no contesta”.
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* Revistas: “todos / casi todos los dias”, el 2,0% de los participantes; el 3,1%,"“tres/ cuatro
dias por semana”; el 4,8%, “un dia /dos dias por semana”; el 3,4%,"“s6lo los fines de sema-
na”; el 5,1%, “tres / cuatro veces al mes”; y el 6,8%, “una / dos veces al mes”. Dentro de
la categoria “con menor frecuencia” se encuentra el 6,8% de los encuestados y en la opcion
“nunca / casi nunca” el 66,1% de los participantes. EI 1,7% restante opta por escoger la
opcién “no sabe / no contesta”.

Figura 3. Frecuencia de lectura de libros, prensa y revistas (%)
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Teniendo en cuenta estos datos, cabe senalar que los estudiantes son en un alto porcentaje
lectores ocasionales de libros, prensa y revistas. Si se analiza la frecuencia de lectura por razén
de sexo, edad y area se aprecian algunas diferencias. En este sentido, los resultados ponen
de manifiesto que las mujeres son, en mayor proporcién que los hombres, lectores habituales
u ocasionales de libros no profesionales; el caso contrario se observa en la frecuencia lectora
de prensa general. Por tramos de edad y por areas de conocimiento no se aprecian diferencias
significativas, si bien los estudiantes de ciencias experimentales muestran un habito mayor de
lectura en comparacién con el resto de areas, especialmente si se trata de prensa no deportiva.

Libros no profesionales

El tiempo medio diario dedicado a la lectura, excluida la relativa a la profesion y a los es-
tudios, es de veintiocho con cuatro minutos en dias laborables (con una desviacién tipica de
53,7) y de veinticuatro con tres minutos en dias festivos (con una desviacién tipica de 36,9). En
términos de edad y area de conocimiento no existen diferencias significativas en el tiempo que
los jévenes dedican a la lectura; sin embargo en funcién de género se observa que las mujeres,
en dfas festivos, dedican un mayor tiempo a la lectura que los hombres.

Por lo que se refiere a la tipologia de los libros no profesionales leidos con mayor frecuencia

en formato papel o digital, los datos reflejados en la figura 4 indican la gran variedad de géneros
que atrae a los estudiantes. En especial, destacan los bestsellers que son elegidos en un 50,2%
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de los casos; a estos les siguen la literatura clasica y actual, tanto espafiola como extranjera, la
novela histérica y policiaca y los libros sobre ciencia y tecnologia con porcentajes entre el 13,5%
y el 15,5% de los casos. De los citados en la encuesta, las biografias o memorias (6,8%), la
poesia (5,6%), los libros de arte (4,0%) vy el ensayo (0,4%) gozan de una menor aceptacién.

El nimero medio de libros leidos en el Gltimo afo, es de 3,1 libros con una desviacion tipica
de 4,3; si bien una media de 0,5 de estos libros son adquiridos y leidos en formato electrénico.
Estas cifras comienzan a reflejar la tendencia actual hacia el consumo de dispositivos de lec-
tura digitales y al esfuerzo que realizan las editoriales por ampliar su oferta de titulos en este
formato.

Figura 4. Tipo de libros que leen con mas frecuencia en formato papel y digital (porcentaje de
casos)

Literatura clasica i 13,5
Literatura espafiola actual 2 15,5
Literatura extranjera actual 2 14,7
Best sellers 1 50,2
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Ciencia y tecnologia Gy 13,9

Arte  pom— 4 10

Novela histérica 15,1

Novela policiaca 15,5
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Ranking ™ Porcentaje de casos

Los hombres y mujeres presentan gustos similares de lectura, aunque el sexo masculino
muestra una mayor preferencia por los libros de ciencia y tecnologia que las mujeres (22,6% de
los casos frente a un 7,6%). Lo mismo ocurre entre determinados grupos de edad como es el
caso de los mayores de 30 anos, los cuales anteponen la literatura extranjera actual a la literatu-
ra espafola y novelas policiacas. Sin embargo, las grandes discrepancias surgen al analizar los
datos por areas de conocimiento, observandose en la figura 5 que, si bien, con caracter general,
el género mas citado es el bestseller, las areas de Ensefanzas técnicas/ingenieria/arquitectura y
de Ciencias experimentales/Ciencias muestran una mayor preferencia por los libros de “ciencia'y
tecnologia”. Asimismo la literatura clasica es poco considerada por los universitarios de Ciencias
de la salud y Ciencias experimentales/Ciencias.
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Figura 5. Tipo de libros que leen con mas frecuencia en formato papel y digital segtn las areas
de conocimiento (porcentaje de casos)
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Prensa general no deportiva y revistas

La mayoria de estudiantes suele acceder a prensa y revista de “distribucién gratuita” tanto
en formato electrénico como en papel, si bien estos porcentajes son menores en el caso de las
revistas. En particular, el 61,2% de los estudiantes lee la prensa gratuita en formato papel y el
62,4% lo hace a través de Internet; mientras que el 49,6% declara adquirir revistas gratuitas
en formato papel frente a un 36,1% que las lee en formato electrénico.

Estos porcentajes disminuyen cuando se trata de obtenerlas de forma “no gratuita o con
precio”. Asi un 47,3% y un 24,8% de los estudiantes universitarios encuestados pagan por
adquirir la prensa en formato papel y electrénico, respectivamente; mientras que en el caso de
las revistas no gratuitas estos porcentajes son del 67,2% (formato papel) y del 19,3% (formato
electronico). Se observa asi, que cuando el modo de obtencién no es gratuito los estudiantes
muestran una mayor preferencia hacia el consumo en formato papel, siendo especialmente
relevante en el caso de las revistas.
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Los periddicos que se leen de forma mas habitual son los diarios locales (57,6%),El Mundo
(32,1%), El Pais (30,9%), el diario ABC (24,8%) y La Razén (21,2%). La prensa digital y pren-
sa gratuita presenta una frecuencia menor, concretamente del 11,5% y 10,3% respectivamen-
te; siendo La Vanguardia (6,7%) y el diario Publico (4,8%) los que resultan menos atractivos
para este colectivo.

La figura 6 recoge las revistas o publicaciones peridédicas de caracter no profesional, que
suelen leer con mas frecuencia los universitarios encuestados.

Figura 6. Revistas o publicaciones periddicas que suelen leer habitualmente (porcentaje de
casos)

Arte [T 6,7
Literatura y poesia [ 42
Suplementos literarios de la prensa [ ¢ 7
Suplementos temdticos de la prensa (juventud, musica...) | 6,7
Automqvil [T 16,8
Television [ 9,2
Economia, finanzas T
Corazén | 48,7
Humor 19,3
Musica

27,7
Naturaleza
Viajes | 15,1

12,6

10,9

Ciencia-tecnologia

Juventud 19,3
Salud y belleza 42,9

26,1

Hogar, decoracién, muebles...
Informética / ordenadores TS
Esoterismo, astrologia, horéscopos | 16
Comicy fanzines | 4,2
Otros temas ™ 1,7

0 10 20 30 40 50 60

Entre las revistas preferidas destacan las de “corazén” (48% de los casos), las revistas
de “salud y belleza” (42,9% de los casos), las revistas de “musica” (27,7%), las revistas de
“hogar, decoracion...” (26,1), las de “juventud” y las de “humor” (ambas 19,3%), las revistas
de “economia-finanzas”, las de “informatica / ordenadores y las de “esoterismo, astrologia y
horbscopos” (todas entorno al 16%). En cambio, son menos atractivas para los encuestados
las revistas de “Literatura y poesia” (4,2%), los “comics y fanzines” (4,2%) los “suplementos
tematicos de la prensa” y las revista de “arte” (ambas con un 6,7%).

Las diferencias por sexo y edad son notorias. En cuanto a sexo, los hombres prefieren por
orden de importancia las revistas de “automdvil”, las de “informatica y ordenadores”, las de
“economia y finanzas” y las de “ciencia y tecnologia”. Las mujeres, en cambio, prefieren las
revistas de “corazén”, las de “salud y belleza”, las de “hogar, decoracién...”, las de “musica” y
las de “esoterismo, astrologia y horéscopos”. En cuanto a edad, el rasgo mas significativo es la
alta preferencia que tienen los jovenes de més de 30 afos por las revistas de “viajes” en relacion
al resto de universitarios.

Usos de la Biblioteca
Uno de los objetivos primordiales de las bibliotecas es potenciar la capacidad lectora y la
escritura académica e investigadora, no sélo como herramienta de trabajo o estudio sino como

un vehiculo de promocién integral del universitario. Por ello, resulta de interés conocer el tipo de
uso que hacen de las bibliotecas asi como la frecuencia de acceso o asistencia a éstas.
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En cuanto a los datos relacionados con la frecuencia de acceso o uso de las bibliotecas de
forma presencial, cabe sefialar que un 10,5% de los estudiantes acude “todos / casi todos los
dias” a la biblioteca; un 6,8% lo hace “tres / cuatro dias por semana”; un 11,1% de los encues-
tados afirma que lo hace “una /dos veces por semana”; un 6,8%, “sélo los fines de semana”,un
5,7%, “tres / cuatro veces al mes”; un 5,7%, “una o dos veces al mes”; un 7,1% acude “con
menos frecuencia”; y, un 45,6% no lo hace “nunca o casi nunca”. Finalmente, un 0,6% respon-
de dentro de la categoria “no sabe / no contesta”.

Estd claro que la tecnologia digital afecta a nuestra vida, y los servicios vinculados con el
conocimiento no pueden ser una excepcion. En la actualidad, son muchas las bibliotecas que
ofertan diferentes recursos en linea con acceso libre y gratuito a miles de documentos digita-
lizados y servicios diversos, pero icon qué frecuencia se accede a las bibliotecas a través de
Internet?. Los datos referidos a los jovenes universitarios de la Universidad de Almeria ponen de
manifiesto que sélo un 3,1% de los estudiantes accede a una biblioteca desde la red “todos /
casi todos los dias”; un 2,3% lo hace “tres / cuatro dias por semana”; un 7,1% de los encues-
tados afirma que lo hace “una /dos veces por semana”; “sélo los fines de semana”, un 5,1%;
un 6,0% lo hace “tres / cuatro veces al mes”; un 7,4%, “una o dos veces al mes”; un 9,71%
acude “con menos frecuencia”; y, un 57,8% no lo hace “nunca o casi nunca”. Finalmente, un
1,4% responde dentro de la categoria “no sabe / no contesta”.

Si se analiza el tipo de centro al que acuden, cabe sefalar que el 83,8% de los estudiantes
hace uso de “biblioteca/s del centro o facultad de la universidad en la que estudia”; el 28,8%
suele acudir a bibliotecas o fondos documentales disponibles en otros centros; un 4,7% acude
a la “biblioteca provincial”; un 3,7% hace uso de “biblioteca municipales”; y, finalmente, un
2,1% de los encuestados accede a “bibliotecas de otras universidades”.

La figura 7 muestra los motivos por los estudiantes que los estudiantes acuden a las biblio-
tecas. El principal motivo esté relacionado con la “preparacion de exdmenes“(47,6%) y con el
“estudio habitual” (30,4%). Le siguen el “préstamo de libros, videos, CD, DVD..."” (29,8%),
la “busqueda de informacion” y la “realizacion de trabajos individuales o en grupo” (25,1% en
ambos casos). Con porcentajes inferiores se encuentran la “lectura de libros de la biblioteca”
(8,4%), el “uso de Internet”,el “encuentro son companeros y amigos” (6,3%) y la “lectura de
revistas y/o periédicos” (1,6%).

Figura 7. Motivos por los que acuden a la biblioteca (porcentaje de casos)
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Comparando estos resultados con los obtenidos en el primer estudio de Usos, habitos y de-
mandas culturales, realizado con anterioridad a los estudiantes de la Universidad de Almeria,
podemos observar algunas variaciones. Disminuyen considerablemente tanto el tiempo dedi-
cado a la lectura diaria de libros no profesionales y de prensa en general como el tiempo dedi-
cado a la lectura diaria de revistas; no obstante, el nimero de libros leidos en el Gltimo afo es
similar (la media se situaba también entorno a los 3,06 libros; si bien no se diferenciaba entre
formatos). En relacion con la prensa general/periddicos, cabe destacar que la “prensa gratuita”
registra un descenso en relaciéon a su frecuencia lectora(10,3% frente al 42,8%). Se observa
ademaés una variacién en cuanto a las tematicas de las revistas que se leen con més frecuen-
cia, asf adquieren un mayor protagonismo las revistas de “esoterismo, astrologia y horéscopos”
(1,1% al 16%) junto a las revistas de “corazén” y las de “salud y belleza”. Por otra parte, se
aprecia un ligero descenso en el nivel de asistencia diaria de los estudiantes a la biblioteca (de
un 20,0% a un 10,5%).

1.4 HABITOS REFERIDOS AL USO DE LA TELEVISION Y LA RADIO

En el apartado dedicado a contenidos audiovisuales a través de television, Internet y radio,
se tratan diversos aspectos como el tiempo dedicado a estos medios, el tipo de acceso que se
tiene a los mismos y contenidos preferidos por los estudiantes.

Habitos televisivos

En cuanto a la frecuencia del consumo de contenidos o programacion televisiva, cabe se-
falar que el 74,6% de los encuestados declara ver la televisién “todos o casi todos los dias”
elevandose este porcentaje al 79,8% si se trata de contenidos televisivos visionados a través de
Internet. Con una frecuencia de “tres y cuatro dias por semana” se encuentra en torno al 15,7%
(television) y 12,5% de los estudiantes (Internet). El resto de estudiantes, esto es el 9,7% si es
mediante television y el 7,7% si es a través de Internet, ve la televisién con una frecuencia atn
menor (dos dias por semana, fines de semana, o de forma mas esporadica).

En relacién al tiempo que consumen contenidos audiovisuales “a través de la televisién”,
cabe sefalar que los estudiantes muestran un mayor consumo televisivo los fines de semana. De
hecho, los dias laborables los estudiantes dedican una media de 72,8 minutos a ver la television
(desviacion tipica de 56,73); mientras que los fines de semana, esta cifra se eleva llegando a
una media de 97,8 minutos (desviacion tipica de 85,91). “A través de Internet” se observa la
misma tendencia aunque el consumo medio de contenidos audiovisuales es aln mayor. Asi,
los universitarios en dias laborales dedican una media de 90,7 minutos a ver los contenidos
televisivos (desviacion tipica de 323,67), elevandose a 111,5 minutos los fines de semana
(desviacion tipica de 384,6).

En el caso del consumo televisivo a través de Internet, las diferencias de comportamiento
por sexo y edad son notorias. Los datos indican que los hombres y los estudiantes con edades
comprendidas entre los 18 y 21 afos muestran una mayor preferencia hacia la visualizacién de
contenidos a través de Internet frente al resto de estudiantes.

La figura 8 recoge el tipo de programas que los estudiantes ven con mas frecuencia. Asi,
entre los programas televisivos mayoritarios destacan las “noticias e informacién” (74,8% de los
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casos), las “peliculas” (68,2%), las “series” (66,8%), los “deportes” (64,8%), los programas de
“corazén” (53%) y los “reality shows” (50,1%). Los programas relacionados con el “teatro” y
las “artes escénicas” asi como los programas “matinales”, “infantiles” y “concursos culturales”
despiertan poco interés entre los estudiantes. Por razén de sexo, las diferencias no son muy
significativas si bien, en términos relativos los hombres anteponen (nicamente "los deportes”
a las “noticias e informacion”; mientras que las mujeres anteponen las “peliculas”, las “series”
y los “programas del corazén”, ademas muestran una menor preferencia por los “programas
deportivos”.

Figura 8. Tipo de programas gque ven con mas frecuencia, por television y por Internet (porcentaje).
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Si comparamos estos datos con referidos a los programas mas vistos a través de Internet,
comprobamos que no hay muchas diferencias. No obstante, los estudiantes anteponen las “peli-
culas” y las “series” (66,8%) a espacios televisivos también mayoritarios como son las “noticias
e informacion” y los “deportes”.

Habitos radiofonicos

En cuanto a la frecuencia del consumo de contenidos radiofénicos, cabe sefalar que el
47.6% de los encuestados declara escuchar la radio “todos o casi todos los dias”; un 5,4% lo
hace “tres y cuatro dias por semana”; un 7,4% escucha la radio “uno o dos dias por semana”;
y un 5,1%, “sélo en fines de semana”. El resto de estudiantes, es decir, el 34,4%, lo hace con
una periodicidad atin menor.

En relacion con el tiempo medio que destinan a escuchar programas de radio, en dias labora-

bles los estudiantes dedican una media de 20,2 minutos (desviacion tipica de 34,51); mientras
que los fines de semana, esta cifra se eleva muy ligeramente llegando a una media de 25,2
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minutos (desviacién tipica de 42,22). No se aprecian diferencias significativas en funcién del
sexo Yy la edad. Por areas de conocimiento cabe destacar que son los estudiantes de Ciencias
experimentales/ciencias los que mas tiempo dedican (sesenta y dos minutos en dias laborales
y sesenta y tres minutos en fines de semana) frente a los estudiantes de Ensenanzas técnicas/
ingenieria y arquitectura (10,9 minutos en dias laborales y 14,4 minutos en fines de semana).

Respecto al tipo de programas de radio que los estudiantes suelen escuchar, en la figura 9
puede observarse la distribucién de las respuestas dadas por los encuestados. Los programas
méas escuchados son los “musicales” (89,7%), seguidos de los “deportivos” (22,2%), los de
“humor” (16,9%), los “informativos” (11,9%) y las“noticias” (10,9%). Por el contrario, los
programas de “toros” (0,3%), los “magazines” (2,0%) y los programas de “ciencia y tecnologia”
(2,0%) son los que menos interés despiertan entre los universitarios.

Figura 9. Programas de radio que suelen escuchar (porcentaje de casos)
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9,3% de los encuestados afirma haber escuchado la radio en el Gltimo mes o haberse des-
cargado programas por dicho medio, siendo los méas activos en este aspecto los estudiantes de
Ciencias Sociales y Juridicas.

Comparando estos resultados con los obtenidos en el primer estudio de Usos, habitos y de-
mandas culturales, realizado con anterioridad a los estudiantes de la Universidad de Almeria,
no existen diferencias relevantes. Los programas mas vistos entre los estudiantes son en su gran
mayoria los mismos; si bien se observa un aumento de porcentaje de casos para los espacios
dedicados a “noticias e informacién”, “series” y “deportes”. Respecto a los programas mas es-
cuchados a través de la radio, los musicales siguen siendo los mas oidos.

1.5 USO DEL ORDENADOR E INTERNET

El uso de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién (TIC) esta bastante extendido,
convirtiendo al ordenador en una herramienta imprescindible para el desarrollo de la actividad
académica de los estudiantes, y el uso de Internet como via adicional para su formacién, in-
formacion y comunicacién. Asi, no es de extrafar que el 82,3% y el 69,5% de los estudiantes
encuestados usen a diario el ordenador e Internet por razones de trabajo o estudio. Como puede
observarse en la figura 10, también es elevado el nimero de estudiantes que los usa por moti-
vos distintos al expuesto.
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Figura 10. Frecuencia de uso del ordenador e Internet (porcentaje)
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El 86,6% de los encuestados manifiesta utilizar Internet “en la residencia habitual” y, un
porcentaje del 46,6% afirma hacer uso de Internet “desde la Universidad”. Con porcentajes in-
feriores, se hallan otras opciones como son “en casa de familiares y amigos” (con un 17,1%) y
el uso de bibliotecas publicas(con un 14,2%). El resto de las opciones como “bares, cafeterias,
hoteles...“, “calles o plazas”, y en “el trabajo” los porcentajes de respuesta no sobrepasan el
9%.

Los datos recogidos en la figura 11 muestran los principales usos de Internet por los estu-
diantes. Como puede observarse, el mayor uso esté relacionado con la labor de“estudio” de los
jovenes (81,8% de casos), siendo también muy frecuente la utilizacién de Internet para: “ac-
ceder a redes sociales” (77,2%), “escuchar musica“ (72,1%), acceder al “correo electronico”
(65,0%), “ver videos o audiovisuales” (63,8%) y realizar “videoconferencias” (49,3%). El resto
de posibles usos de Internet muestra porcentajes inferiores al 35% del total de casos. Las cate-
gorias de respuesta que reflejan un uso poco frecuente de Internet son: “buscar pareja” (4,0%),
“descargar archivos de contenido audiovisuales mediante redes P2P o similares” (3,1%), “bus-
car empleo” (2,8%), y "localizar teléfonos o direcciones” (1,1%). Respeto a estos usos no se
encuentran diferencias significativas por razén de sexo y edad.
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Figura 11. Usos que realizan de Internet (porcentaje de casos)
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Los datos obtenidos son semejantes respecto al primer estudio, si bien las “redes sociales”
y el “estudio” (apuntes, informes, documentacion) se convierten en los usos mas frecuentes de
Internet (83,6% de los casos), desplazando al “correo electrdnico” de una segunda a una cuarta
posicién.

1.6 HABITOS CINEMATOGRAFICOS, MUSICALES Y TEATRALES

En este apartado se abordan distintos aspectos relacionados con el interés de los estudiantes
por el cine, la musica y el teatro.

En primer lugar, se analizara la frecuencia de asistencia a salas de proyeccion cinematogra-
fica, los géneros cinematograficos de mayor preferencia y los medios o espacios mas utilizados
para el visionado de las peliculas. Asimismo, se analizara la valoracién de los estudiantes
respecto a la oferta cinematogréfica de la Universidad de Almeria. En segundo lugar, se abor-
daran aspectos tales como la frecuencia con la que los estudiantes escuchan musica, géneros
musicales preferidos, dispositivos y soportes utilizados o el lugar donde habitualmente escuchan
musica. Se considerara ademas la frecuencia de asistencia a conciertos asi como el tipo de con-
ciertos musicales preferidos. En tercer lugar, se abordaran el interés teatral de los estudiantes y
la frecuencia de asistencia a obras de teatro.

Habitos cinematograficos
En relacién con la frecuencia de asistencia a proyecciones cinematograficas, los datos in-

dican que la mayoria de los encuestados no acostumbra a ir al cine. Como se observa en la
figura 12, el 49,9%, declara asistir “Casi nunca o Nunca”, el 14% solo “alguna vez al afho”
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y el porcentaje de participantes en la encuesta que manifiesta ir “cada dos meses” alcanza el
10,8%. Sélo el 3,4% de los encuestados declara asistir a proyecciones cinematogréficas “al
menos una vez por semana”, junto a un 5,7% que sefala asistir “dos o tres veces al mes”. No
existen diferencias significativas en la frecuencia con la que los estudiantes acuden al cine si
consideramos criterios de sexo y edad, aunque cabe senalar que el porcentaje de encuestados
qgue manifestaba acudir “al menos una vez por semana” o “dos veces al mes” estd formado en su
totalidad por estudiantes menores de 25 afios. Por areas de conocimiento, las diferencias si son
mas palpables; son los estudiantes de “Ciencias de la Salud” y los de “Ciencias Experimentales
/ Ciencias” los que muestran un mayor habito.

Estos datos no indican que los estudiantes presenten un escaso interés por las peliculas
cinematogréficas puesto que las frecuencias cambian cuando se plantean otros medios para su
visionado. El 12,0% manifiesta ver peliculas “al menos una vez por semana”, el 16,2% declara
ver peliculas “dos o tres veces al mes” y un 21,7% “una vez al mes”. El resto de las categorias
(“cada dos meses”, “alguna vez al afo” y “casi nunca / nunca”) obtiene porcentajes menores
del 2%.

Figura 12. Frecuencia de asistencia al cine y visionado de peliculas (porcentaje)
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Los géneros cinematogréaficos preferidos por los encuestados son los de “accién” (29,6% de
casos), “comedia” (25,1%), “terror” (23,1%), “ciencia ficcién” (19,1%), “suspense” (17,9%)
y “drama” (17,9%). Con una menor preferencia se encuentran las peliculas de “aventuras”
(11,1%) y las de “dibujos animados” e “infantiles” (7,7% y 4,8%, respectivamente) y las de
tipo “clésico, antiguo” (5,7%). No obstante, existen algunas diferencias en funcion del sexo. Asi,
las peliculas de “ciencia ficcion” son elegidas por el 30,1% de los hombres frente al 11,2% de
las mujeres; al contrario que ocurre en el caso de los “dramas”, los cuales son elegidos como
uno de los géneros preferidos por el 24,4% de las mujeres frente a un 8,9% de los hombres.

En relacién con los medios utilizados habitualmente para ver peliculas, la “TV abierta” es la
forma mas elegida, con una media de 2,9 peliculas sobre un total de diez, les siguen las “peli-
culas descargadas o compradas de Internet u online” con una media de 2,5 y las “salas de cine”
con una media de 2,2. Con medias inferiores se encuentran el “video-club” (1,4 peliculas), el
“DVD” (0,6 peliculas) y la “TV pago” (0,3).

Por ultimo, respecto a la oferta cinematogréfica de la propia universidad, cabe destacar que
la Universidad de Almeria cuenta con un Cine Club Universitario, pero son pocos los que acuden
a él quizas debido a que gran parte de los estudiantes no tiene conocimiento de su existencia.
En concreto, 45,6% de los encuestados manifiesta que “no hay cine universitario” y el 50,1%
sefiala que “nunca ha asistido a estas proyecciones”. Sélo un 3,7% acude“rara vez” y el 0,6%
que lo hace “en alguna ocasion”. Los estudiantes que acuden a las proyecciones organizadas
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por la universidad consideran, sobre una escala de 1 a 10 puntos, que la “oferta” cinematogréafi-
ca del Cine Club Universitario podria ser mas amplia (media de 4,5 puntos y 1,64 de desviacion
tipica), si bien la oferta existente la consideran de interés (6,1 puntos y 1,64 de desviacion) y
con un nivel de diversidad adecuado (6,4 puntos de media y 2,13 de desviacion)

Habitos musicales

Escuchar musica es un habito comin entre los estudiantes universitarios almerienses. En
este sentido, el 68,1% de los encuestados manifiesta hacerlo “todos / casi todos los dias”; el
19,7% declara escuchar musica “tres / cuatro dias por semana”; el 7,7% lo hace “uno /dos
dias por semana”; el 2,6% “sélo los fines de semana”; el 0,3% “tres / cuatro veces al mes”; vy,
finalmente el 1,7% “nunca / casi nunca”.

Los medios mas habituales utilizados por los estudiantes para escuchar musica son la “ra-
dio” (72,8% de casos), el “ordenador” (54,8%), el “movil” (48,4%%) y los “equipos de musica”
(40,3%). Las “tabletas / Ipads” (16,9%) y la “television” (13,6%) también se utilizan, pero sus
porcentajes son inferiores.

El soporte més utilizado es “directamente de Internet” con un 80,3% de casos y “otros for-
matos digitales (ficheros)” con un porcentaje del 45,5%. Otras opciones menos consideradas
son los soportes tipo “CD, DVD o Blue Ray” (39,7% de casos) y los “casete o disco de vinilo”
(15,7%).

Los lugares donde los encuestados realizan esta actividad son principalmente “el coche”, con
un 78,6% de casos y “la habitacién” (62,9%) u “otros lugares de la casa” (41,7%). También
manifiestan escuchar musica “en la universidad” (24,9%), “en el transporte publico” (20,6%)
0 “en casa de amigos” (19,7%). Otro lugar en el que el porcentaje es inferior es “en el trabajo”
(5,8%).

Como podemos observar en la figura 13, los géneros musicales que cuentan con mayor gra-
do de aceptacion por los estudiantes son el “pop / rock espafnol”, elegido por el 35,6% de los
encuestados y el “pop / rock extranjero” seleccionado por el 30,5%. En tercer cuarto y quinto
lugar aparecen el “rap, hip hop” (20,8%), la musica “funky” (17,1%) y el “reggae” (16,5%).
El resto de géneros contemplados en la figura muestra porcentajes inferiores al 11%, siendo las
categorias de “otro folclore espafiol” (0,9%), la “worldmusic, folk, étnica” (0,9%), los “blues,
soul” (2,6%) y el “jazz” (2,6%) las menos preferidas.

Si se analizan los datos en funcién del sexo y la edad, cabe sefalar que géneros menos apre-
ciados por los estudiantes como el flamenco y la musica eléctrica aumentan su relevancia. Asi
el “flamenco” se sitla en el cuarto género musical méas elegido por las mujeres, mientras que
los hombres no la consideran entre sus preferentes. En el caso de la “musica eléctrica o tecno”
ocurre el caso contrario.
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Figura 13. Tipo de musica favorito (porcentaje de casos)
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Respecto a la cuestién en la que se analiza los tipos de conciertos a los que asisten con ma-
yor frecuencia los encuestados, cabe senalar el elevado porcentaje que manifiesta acudir “casi
nunca / nunca” (56,4%) junto a los que los hacen “una vez al afno” (19,9%) o con “menos de
una vez al afo” (14,0%). Sélo un 1,4% manifiesta que asiste a conciertos “frecuentemente (1
0 mas veces al mes)”; un 2,3% manifiesta que lo hace “varias veces al afio (4 a 8)”; y un 6%
senala que suele acudir con una frecuencia de “2 o 3 veces al ano”.Aunque las diferencias por
sexo y edad no son muy significativas los hombres suelen frecuentar méas los conciertos que las
mujeres y lo mismo ocurre entre los mas jovenes. Por areas, son los estudiantes de Ciencias
experimentales/ciencias los que muestran un mayor habito de asistencia.

Los conciertos con mayor porcentaje de participacién coinciden como es obvio con los gé-
neros musicales mas preferidos por los estudiantes, es decir, conciertos de “pop / rock espanol
y extranjero” (32,0% y 20,3% de casos), “rap, hip hop” (19,6% de casos) y musica “funky”
(17,1% de casos). El flamenco ocupa el quinto lugar (12,4% de casos).

Teatro

En una escala del 1 al 5 puntos, el interés medio que los estudiantes muestran en torno al
teatro es de 2,7 puntos con una desviacién media de 1,33 (siendo 1 interés bajo y 5 interés
alto). Sélo un 26,5% de los estudiantes considera el teatro una actividad con un nivel de interés
alto.

Las mujeres muestran un interés superior al de los hombres (2,96 puntos frente 2,28) y por
tramos de edad se observa que conforme aumenta la edad del estudiante se eleva el interés por
el teatro, situandose por encima de esta media pero sin alcanzar niveles altos (3,14 puntos).
Por areas de conocimiento no existen diferencias significativas.

La frecuencia de asistencia a obras de teatro se recoge en la figura 14. Ninguno de los en-
cuestados asiste a representaciones teatrales “frecuentemente” y sélo el 0,9% declara asistir
“varias veces al ano (4 a 8)". El 3,7% manifiesta asistir “dos o tres veces al ano”. Entre el 10% y
el 12% se encuentran los estudiantes que sefalan asistir “una vez al ano” o “con menor frecuen-
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cia”, siendo la gran mayoria (69,8% de los encuestados) la que afirma no asistir “nunca o casi
nunca” a representaciones teatrales. El mayor interés de las mujeres y mayores de treinta anos
por el teatro también tiene su reflejo en los niveles de asistencia a obras teatrales; no obstante,
son mas destacadas las diferencias por areas.

Figura 14. Frecuencia de asistencia a obras de teatro (porcentaje)
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Sobre el tipo de teatro que interesa a los estudiantes cerca de la mitad eligi6 el “musical”,
con un 47,3% de casos; con porcentajes inferiores se hallan el teatro “experimental o alterna-
tivo” (17,7%), teatro “clasico” (16,5%) “teatro de actores actuales” (13,1%) y teatro infantil
(9,7%).

Si comparamos los aspectos hasta ahora tratados en relacion a los habitos cinematograficos,
musicales y de teatro con los descritos en el primer estudio de Usos, habitos y demandas cul-
turales, se pueden observar algunas diferencias.

La frecuencia de asistencia al cine ha disminuido notablemente y el porcentaje de estudian-
tes que afirmaba acudir al cine al menos una vez al mes ha pasado de ser el 54,7% al 24,8%.
Es inquietante conocer el porcentaje de estudiantes que declara no asistir a las proyecciones del
Cine club universitario que ha pasado a ser del 45,6% frente al 5,4% de estudios anteriores,
también se mantienen elevados los porcentajes de estudiantes que conociendo su existencia no
asisten nunca a sus proyecciones, a pesar de que las tematicas sean consideradas de interés.

La frecuencia con la que se escucha musica, el género de musica y los lugares donde se
escucha no difieren de manera significativa; si lo ha hecho el medio que mas se utiliza para
ello, adquiriendo gran importancia el ordenador y los dispositivos mdviles (smartphone) que
permiten descargar musica directamente de Internet. La frecuencia de asistencia a conciertos
sigue siendo baja y los conciertos preferidos son los de pop/rock.

Por Gltimo y en referencia al teatro, cabe destacar que el interés por éste ha aumentado

aunque sigue manteniendo un nivel inferior a 3 en una escala de 1 a 5. Sin embargo, a pesar de
este aumento relativo la frecuencia de asistencia a obras teatrales ha disminuido ligeramente.
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1.7 ACTIVIDADES DEPORTIVAS

En este apartado se aborda la practica habitual de actividades deportivas entre los jovenes
universitarios, el tipo de deporte que realizan habitualmente y la frecuencia con la que practican
deporte. Asimismo, se valoran aspectos relativos a la asistencia a competiciones deportivas y el
tipo concreto de competiciones a las que suelen acudir.

En relacién con la practica o habito deportivo de los estudiantes, cabe destacar que mas del
59,8% manifiesta realizar algln tipo de deporte, siendo por tanto del 40,2% el porcentaje de
estudiantes que no lo practica. La mayoria de aquellos que practican algun tipo de deporte lo
hace de forma habitual. De hecho, el 29,1%de los encuestados practica deporte ‘todos o casi
todos los dias’, el 11,1% lo hace ‘alguna vez por semana’ y, el 19,5% ‘alguna vez al mes’ o
“con una menor frecuencia”.

Esta practica deportiva no esta igualmente extendida entre el colectivo de estudiantes (ver
figura 15). El porcentaje de hombres que afirman practicar habitualmente deporte es mayor que
el de las mujeres. Ademas se observan ligeras diferencias por edad, de modo que los universi-
tarios con edades comprendidas entre los 22 y los 30 anos son los que manifiestan practicar
mas deporte. Por &reas de conocimiento son los estudiantes de Humanidades los que registran
un mayor héabito deportivo.

Figura 15. Practica deportiva segln sexo, edad y areas (porcentaje)
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Como puede observarse en la figura 16, entre los deportes mas practicados destacan las
actividades fisicas en gimnasios (45,7% de casos), el footing (29,5%), el futbol (26,2%), el
fatbol sala (17,1%), el padel y el balonmano (13,8% en ambos casos).El resto de actividades
propuestas se sitlla en porcentajes inferiores al 7%, siendo los deportes menos practicados el
ciclismo, el remo, la vela, el golf, la gimnasia ritmica y las artes marciales, con porcentajes que
no superan el 1% de los casos.
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Figura 16. Tipo de deporte practicado (porcentaje de casos)
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Cuando se alude a la principal actividad deportiva practicada, existen dos actividades que
destacan por encima del resto. Estas son las actividades fisicas en “gimnasio”, elegido como
actividad principal por el 17,4% de los encuestados y “futbol”, elegido por el 11,7%. No obs-
tante, surgen ligeras diferencias cuando analizamos los datos en funcién del sexo y la edad.
De este modo, por ejemplo, el “footing” aparece como un deporte principal para las mujeres y
universitarios mayores de 26 anos. Asimismo, la natacién considerada sélo por el 6,7% de los
encuestados toma un protagonismo como actividad deportiva principal entre los mayores de 30
afnos.

Figura 17. Los dos principales deportes practicados
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Los universitarios almerienses son poco proclives a asistir a competiciones deportivas, de
hecho, s6lo un 12,5% de los encuestados acude “alguna vez por semana”; un 5,4% con una
frecuencia mayor, frente a un 62,4% que reconoce no asistir. Las mujeres asisten en menor
medida que los hombres y los mayores de 30 anos en menor medida que los mas jovenes. Por
categorias profesionales no se aprecian diferencias significativas.

Entre las principales competiciones deportivas a las que manifiestan acudir los encuestados
destacan las vinculadas a deportes mayoritarios como: el futbol y futbol sala (porcentaje de
asistencia del 62,1% y 25,0% de los casos), el voleibol (22,7%), el balonmano (15,2%) y el
baloncesto (9,1%).

Si comparamos estos habitos deportivos con los reflejados en el primer estudio elaborado
se observa que el porcentaje de encuestados que afirma practicar alglin deporte y la frecuencia
con la que éstos lo realizan es més elevada (48,57% frente a un 27,4%). Asimismo, respecto
a la asistencia a competiciones deportivas, el porcentaje de personas que reconoce asistir a las
mismas (48,6%), es ligeramente superior al resultado obtenido en el estudio anterior (43%).

1.8 OTRAS ACTIVIDADES CULTURALES Y DE OCIO

En este apartado se abordan otros tipos de actividades culturales y de ocio en las que parti-
cipan los estudiantes de la Universidad de Almeria. En este sentido, se analizan aspectos tales
como el nivel de implicacion de los universitarios en las diferentes actividades culturales y de
ocio propuestas, asi como las estimaciones acerca de las horas libres y gasto medio que dedican
a ellas.

Asimismo, se evallan cuestiones relacionadas con las actividades culturales ofrecidas por la
propia universidad y se analizan las diferentes actividades artisticas que realizan, han realizado
o0 les gustaria realizar a los encuestados.

Actividades culturales

Las visitas puntuales a monumentos, espacios naturales y otros lugares o eventos culturales
tales como exposiciones de arte, ferias, conferencias o congresos constituyen, sin lugar a dudas,
una fuente de enriquecimiento personal, pero ihasta qué punto estas actividades culturales
estan arraigadas en este colectivo?

Como puede observarse en la figura 17, mas del 40% de los estudiantes encuestados en el
Ultimo aho ha asistido al cine (87,2%), ha visitado un Parque Natural (54,7%), ha escuchado
programas culturales en TV o radio (46,4%), ha asistido a una feria del libro (45,0%) o ha
viajado al extranjero (41,0%). Entre las actividades que menos han realizado en el Ultimo afio
destacan las visitas a ferias de artesania y festivales de musica. Por otra parte, cabe mencionar
que mas del 20% de los encuestados ha manifestado no haber visitado jaméas una exposicion
de arte, una feria de artesania, un museo de Bellas Artes y no haber asistido nunca a un festival
de musica, una feria gastronémica, una conferencia o debate y alglin congreso.
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Figura 18. Tipo de actividades culturales desarrolladas (porcentaje)
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Has asistido a una representacion teatral 56,4

Has asistido a alguna conferencia o debate . 57,3

™ En el ditimo afio ™ Alguna vez Nunca

Actividades de ocio

Los estudiantes encuestados estiman en cuarenta y cuatro con cuatro horas, el nimero me-
dio de horas libres a la semana disponibles para actividades de ocio y diversiéon. No obstante,
esta media varia en funcion del sexo, edad y area de conocimiento (ver figura 19). Asi, las mu-
jeres, los estudiantes de Humanidades y aquellos con edades comprendidas entre los 26 y 30
afos consideran que disponen de menos tiempo libre para la realizacién de actividades de ocio.

Figura 19. Niumero medio de horas libres a la semana destinada a actividades de ocio

Hombre 42,9 45,01
Sexo )
Mujer 38,5 32,31
18-21 afos 40,6 41,15
22-25 afos 47,9 42,59
Grupos de edad ~
26-30 anos 27,0 17,79
Mas de 30 anos 35,8 26,19
Ciencias Sociales y Juridicas 37,1 31,38
Ensefanzas Técnicas/Ingenieria y arquitectura 45,7 51,42
Area Humanidades/Artes y Humanidades 33,3 29,17
Ciencias de la Salud 59,5 36,68
Ciencias Experimentales/Ciencias 46,8 77,15

Como se observa en la figura 18, entre las actividades de ocio que son realizadas mayo-
ritariamente por los jévenes universitarios con una frecuencia de “todos / casi todos los dias”
destacan: “usar el ordenador” (76,1% de casos) y “usar las redes sociales” (76,1%); el resto
de actividades propuestas presentan porcentajes inferiores al 15% de casos. Como actividades
realizadas entre semana destacan ademas de las expuestas: el “salir o reunirse con los amigos”
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Otras actividades culturales y de ocio

(25,4%), el “ver una serie de televisién en el ordenador o televisor” (17,1%) y el “ver una peli-
cula en el ordenador o en el televisor” (16%).

Entre las actividades preferidas para realizar “sélo los fines de semana” con mas de un
25% se encuentran: el “beber, ir de copas” (42,7%), “ir de botellén” (32,5%), “ir a discotecas,
bailar” (37,32%) y, “salir al campo o ala playa” (25,9%). Con una menor frecuencia pero tam-
bién destacables al presentar porcentajes superiores al 15% se hallan: “salir o reunirse con los
amigos”(18,8%), “asistir a una representacién de teatro o danza” (20,5%), “ver una pelicula
en el ordenador o televisor” (22,5%), “ver una serie de televisién en el ordenador o televisor”
(18,5%) y realizar alguna “actividad recreativa” (18,5%).

El resto de actividades propuestas suele realizarse en gran medida con una periodicidad
inferior al mes o casi nunca. Entre estas actividades destacan: “ir de excursion” (38,7% y
31,6%), “viajar” (47,9% y 19,7%), “ir a museos, exposiciones” (38,7% y 38,5%), “asistir a
conferencias y coloquios” (38,5% y 41,3%), “asistir a una representaciéon de teatro o danza”
(39,0% y 38,2%), “leer cualquier tipo de literatura” (20,5% y 35,9%), “jugar con video juegos
o consolas” (12,5% y 43,3%), “asistir a actividades religiosas (22,8% y 58,7%), realizar acti-
vidades asociativas (29,9% y 49,6%), “realizar actividades de voluntariado” (36,8% y 46,4%)
y finalmente, “participar en grupos o agrupaciones musicales, teatrales...” (28,8% y 50,4%).

Figura 20. Actividades de ocio realizadas por los estudiantes en su tiempo libre (porcentaje)

Todos/|Tres/ Nunca | Ns/Nc

C asi|cuatro i- | cuatro | dos ve-

todos|dias veces |ces al

los dias | por se-

(ERE]

Beber ir de copas 0,6 2,3 6,8 42,7 15,7 13,7 9,1 9,1 -
Ir a discotecas, 1,7 2 9,1 37,3 17,4 13,1 11,7 7.4 0,3
bailar
Ir de botellon 0,6 2,6 8,5 32,5 15,1 12,5 10,3 17,9 -
Salir o reunirse 14,8 13,7 25,4 18,8 14,5 8,3 2,8 1,7 -
con amigos
Ir de excursién - 0,9 2,6 12 4,8 9,4 38,7 31,6 -
Viajar - 0,3 4 11,4 6,3 10,3 47,9 19,7 0,3
Ir a museos, expo- - 0,6 2,3 2,8 5,7 11,1 38,7 38,5 0,3
siciones
Asistir a conferen- - 1,7 0,6 4.3 5,7 7,4 38,5 41,3 0,6

cias, coloquios
Usar el ordenador 76,1 14,5 6,3 1,1 1,4 - 0,6 - -

Asistir a una sala 0,3 2 5,4 20,5 15,4 14,8 26,5 14,8 0,3
de cine

Asistir a un repre- - 0,3 0,9 4.3 7,4 9,4 39 38,2 0,6
sentacion de teatro

o danza

Ver una pelicula 6,6 8,8 16 22,5 29,9 7,4 2,3 6,3 0,3

en el ordenador o
televisor
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Ver una serie de 6,8 12,3 17,1 21,4 27,1 6 3,7 5,1 0,6
television en el or-
denador o televisor

Leer cualquier tipo 1,4 4 4.6 9,7 10,5 13,1 20,5 35,9 0,3
de literatura

Jugar con video 12,8 11,7 7,1 5,4 4.6 2 12,5 43,3 0,6
juegos, consolas,

etc.

Salir al campo o a 0,3 1,4 8,5 25,9 15,4 8,8 23,4 15,7 0,6
la playa

Asistir a activida- 1,1 1,1 0,6 0,9 2,3 12 22,8 58,7 0,6

des religiosas

Realizar activida- 0,9 1,4 2,8 3,1 4,3 7,7 29,9 49,6 0,3
des asociativas

Realizar acciones - 1,4 1,7 3,1 3,7 6,6 36,8 46,4 0,3
de voluntariado

Usar las redes so- 71,2 15,4 34 2,8 2 1,7 0,9 2,6 -
ciales (Tuenti, Fa-
cebook)

Actividades creati- 1,4 2,6 7,1 18,5 15,7 8 12,8 33,6 0,3
vas (escribir, pin-
tar...)

Participar en gru- - 0,9 2,3 4 5,4 8 28,8 50,4 0,3
pos o agrupacio-

nes musicales,

teatrales, danza o

de baile

El gasto mensual estimado para la realizacién de actividades culturales y de ocio es,para el
50,4% de los encuestados, de unos trece y treinta euros. Un 22,2% declara gastar entre once
y sesenta euros, siendo un 16,5% quien afirma destinar méas de sesenta euros mensuales. Sélo
un 1,1%de los encuestados admite no realizar ninglin gasto en este tipo de actividades, mien-
tras que un 9,7% declara destinar un maximo de doce euros mensuales. Considerando estos
datos, el gasto medio mensual en cultura se sitla en cuarenta euros, con una desviacion tipica
de 38,11.

Figura 21. Gasto medio mensual en cultura

Media Desviacion

Hombre 42,9 45,01
Sexo .
Mujer 38,5 32,31
18-21 afos 40,6 41,15
22-25 anos 47,9 42,59
Grupos de edad B
26-30 afos 27,0 17,79
Més de 30 afos 35,8 26,19
Ciencias Sociales y Juridicas 37,18 31,38
Ensefanzas Técnicas/Ingenieria y arquitectura 45,7 51,42
Area Humanidades/Artes y Humanidades 33,3 29,17
Ciencias de la Salud 59,5 36,68
Ciencias Experimentales/Ciencias 46,78 77,151

58



Otras actividades culturales y de ocio

Por grupos de edad, los que mas gastan en cultura son los jovenes con edades comprendidas
entre los 22 y 25 anos; considerando las areas de conocimiento destaca el gasto que realizan
los estudiantes de Ciencias de la Salud, cuya media se sitla en cincuenta y nueve euros con
cincuenta céntimos.

Valoracion de las actividades culturales en la universidad

Respecto a la oferta cultural propia de la Universidad de Almeria, los encuestados le otorgan
una valoracién media de 5,7 sobre un maximo de 10 puntos. Por niveles, el 44,7% de los en-
cuestados la calificd como “muy importante”, el 28,2% como “bastante importante”, un 21,9%
como “poco importante” y, finalmente un 5,1% como “nada importante”. Los estudiantes mayo-
res de 30 anos asi como aquellos cuyos estudios estan vinculados a areas de Ciencias Sociales
y Juridicas son los que mejor apreciacion tienen de la oferta cultural de la universidad.

Actividades artisticas

Respecto a las principales actividades creativas realizadas por los estudiantes, cabe senalar
que la participacion en artes plasticas y escénicas no es elevada, aunque la intencionalidad de
hacerlas en un futuro es mayor (ver figura 19). Entre las actividades que realizan o han realiza-
do, destacan: la “pintura” (62,3%), la “fotografia” (35,1%) y el cine / cortometrajes (27,2%);
siendo la escultura la actividad cultural que menos realizan. Asimismo, entre las actividades que
desearian realizar se encuentran: dirigir o participar en alglin “cortometraje” (76,4%), realizar
“actividades musicales” (66,2%), y la “fotografia” (61,2%)

Figura 22. Actividades vinculadas a las artes plasticas y escénicas(porcentaje de casos)

Hacer teatro 23.0%

59,8%

Escribir libros 21,9%

49,7%

62,3%

Pintar, dibujar 59,1%

Escultura Z0%

54,1%

Fotografia 35.1%

61,8%

Cine / cortometrajes 27,2%

76,4%

Actividades musicales 24,6%

66,2%

Danza, ballet, baile 20,6%

58,1%

0,
Otras actividades artisticas 24,1%

39,9%
T

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Realiza o ha realizado ™ Me gustaria realizar

Si comparamos los resultados obtenidos en este apartado con los arrojados en el primer es-
tudio, parece evidente que se han producido ligeras variaciones en los habitos culturales de los
estudiantes. El gasto mensual en cultura se ha elevado de veintitrés euros con sesenta céntimos
a cuarenta euros. En particular, aumenta en 32,9% el porcentaje de estudiantes que afirma
haber viajado al extranjero, mientras que se incrementa en un 10% el porcentaje de estudiantes
que declara no haber visitado nunca una exposicién de arte. En relacion a las actividades de
ocio, cabe senalar que las facilidades de acceso y uso de Internet han potenciado el crecimiento
de uso de las nuevas redes sociales por parte de los estudiantes en su tiempo de ocio. Asimis-
mo, se observa un clima general de mayor participacién e intencionalidad en las actividades
vinculadas a las artes plasticas y escénicas.
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CAPITULO

Usos, habitos y demandas culturales de los estudiantes de la Universidad de Cadiz

La Universidad de Cadiz tiene, como organizacién, en los estudiantes, a uno de sus colecti-
vos principales, cuyo rasgo principal y mayoritario es su juventud. Los jovenes convertidos en
estudiantes universitarios constituyen, y asi son identificados, uno de los pilares de la denomi-
nada “Comunidad Universitaria”, en la que se integran otros dos grandes colectivos, los profe-
sores docentes e investigadores y los miembros del personal de administracion y servicios. De
todos ellos, los estudiantes universitarios son, con toda probabilidad, por su mayor y continua
presencia, el colectivo mas visible de esta compleja institucion.

La relevancia de este colectivo da lugar a este capitulo, que se va a dedicar al andlisis de
los usos y demandas culturales de los estudiantes universitarios de la Universidad de Cadiz, a
partir de los resultados de una encuesta aplicada sobre una muestra de trescientos cincuenta
y seis individuos. Para lograr este objetivo, los estudiantes universitarios han sido agrupados,
dado que se encuentran matriculados en distintas titulaciones, en las siguientes areas: Ciencias
experimentales, Ciencias de la salud, Ciencias sociales y juridicas, Ensefanzas técnicas y Hu-
manidades.

2.1 CARACTERISTICAS SOCIALES Y DEMOGRAFICAS DE LOS ESTUDIANTES DE
LA UNIVERSIDAD DE CADIZ

Mayoritariamente los estudiantes de la Universidad de Cadiz proceden de la misma provin-
cia, asi lo declara el 83,7% de los encuestados, y de este colectivo, su principal contingente
esta formado por mujeres, ya que ellas representan el 53,9% de los estudiantes matriculados en
esta universidad, mientras que los hombres constituyen el 46,1%. Se confirma, por estos datos,
que el colectivo de los estudiantes tiene en la feminizacién uno de sus rasgos caracteristicos. La
importante presencia femenina no supone ninguna sorpresa ya que es un hecho contrastado el
creciente nimero de mujeres en todos los niveles de la educacién universitaria. No sélo en las
aulas universitarias espafiolas, sino también en la mayor parte de los paises europeos, donde se
ha detectado una tendencia creciente a la incorporacion de las mujeres a la universidad y una
mayor presencia en relaciéon con los hombres.

Para este estudio los estudiantes de la Universidad de Cadiz se han agrupado en cuatro
tramos/cohortes/grupos de edad.

Figura 1. Grupos de edad

Porcentaje

- 11,2%

& 18-21 afios
' 22-25 afios
'26-30 afios

& mas de 30 afios
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Caracteristicas sociales y demograficas de los estudiantes de la universidad de Cadiz

El colectivo objeto de estudio, esta integrado, como era de esperar, por individuos jovenes,
la mayoria de ellos es muy joven, como corresponde a su proceso de integracién en la sociedad
y las trayectorias disefiadas para lograrlo. Pero en la Universidad de Cadiz, también se consta-
ta, con un 11,2%, la existencia de un nimero importante de estudiantes que superan la edad
considerada como limite de la juventud, la “treintena”. Si a estos “jovenes mayores” sumamos
aquellos estudiantes que debian, en teoria, haber salido de la universidad, es decir, los que
tienen mas de 25 afios, observamos como en la actualidad, los estudiantes universitarios de la
Universidad de C&diz representan una poblacién mas heterogénea de lo que cabria esperar en
relacién a la edad.

La juventud del colectivo también tiene su reflejo en su estado civil, de los encuestados, el
93,8% esta soltero, el 3,9% esté casado, el 2% vive en pareja y el 0,3% estéa separado o divor-
ciado. En cuanto a la residencia, los estudiantes de la Universidad de Cadiz viven, durante el
curso,formando parte de unidades familiares. De este modo, el 59,6% lo hace en los domici-
lios familiares, junto a sus progenitores, y un pequeno porcentaje, el 2,5%,reside junto a otros
familiares. Hay que subrayar que el 7,6% comparte residencia con su pareja y el 3,7% con sus
hijos. Otro nimero importante de estudiantes, el 19,7%, convive con compafieros 0 amigos en
pisos, mientras que un 6,2% esta solo y escasamente el 0,8% reside en algln tipo de colegio
mayor o residencia.

La dependencia econdémica es otro rasgo de los jovenes espafoles que se encuentra refleja-
da en los integrantes de este colectivo. Asi, una mayoria, el 74,4%, declara como su actividad
Unica la dedicacién a los estudios universitarios, frente a un escaso 6,2% que expresa que su
actividad principal es trabajar. Entre ambos extremos, aparece un 19,4% de los estudiantes que
responde que estudia como actividad principal, pero también, a la vez trabaja.

En cuanto a los ingresos medios mensuales, descubrimos una realidad que nos muestra
que los ingresos de los hogares podriamos calificarlos de medio-bajos. Cabe destacar que un
11,2% declara que los ingresos medios de su hogar no superan los novecientos euros y, de
igual modo, en el otro extremo, el 11% revela unos ingresos medios del hogar que superan los
tres mil euros. Entre ellos, aparecen intervalos en los que los porcentajes son mayores, como el
18,5% de los hogares con ingresos entre mil doscientos uno y mil ochocientos euros y el 20,5%
con ingresos entre mil ochocientos uno y dos mil cuatrocientos euros. Es destacable el elevado
porcentaje de los estudiantes, un 14,3%, que dice no saber o no contesta a la pregunta sobre
ingresos familiares.

Figura 2. Ingresos familiares

25%

20,50%

20% 18,50%
15% 14,60% 14,30%
11,20%
9,80%
10%
- —
5% - 3’70%
0%
Menos o igual de Entre 901€ a Entre 1.201€a Entre 1.801€ a Entre 2.401€ a Entre 3.001€a Més de 4.500€ Ns/Nc
900€ 1.200€ 1.800€ 2.400€ 3.000€ 4.500€

™ Porcentaje

64



Caracteristicas sociales y demograficas de los estudiantes de la universidad de Cadiz

Los estudiantes de la Universidad de Cadiz tienen en comun haber alcanzado un nivel de
formacién e instruccion considerablemente mas alto que el de sus progenitores. Esta circuns-
tancia es observable al comprobar cémo un considerable porcentaje de éstos, en concreto un
30,6% de los padres y un 39% de las madres, s6lo ha alcanzado los estudios primarios y la
EGB. Los encuestados también se sitlan en la senda de poder superar el nivel de formacién e
instruccién de sus padres y madres, bastante bajos respecto a los estudios universitarios, ya
qgue una mayoria de ellos, un 66% de los padres y un 76,7% de las madres, no ha llegado a
obtener este nivel de estudios.

Figura 3. Nivel de estudios del padre y de la madre

No sabe leer ni escribir 0,3%

Est. Primarios incompletos  pms 2’%:2

Primarios/EGB 2(&40"

34,8%
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» : 9,3%
. . P
Est. Univ. Medios 11,2%

Est. UNiv SUPETIOres. 10 19, 18,8%

Doctorado g 0 16"2%

Master g 0 6%%0%

No sabe m 0 83/0’5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Nivel de estudios padre ™ Nivel estudios madre

Del mismo modo, las aspiraciones formativas de los encuestados muestran, en relacién al
nivel de estudios universitarios, de sus progenitores, diferencias, que iran en aumento, ya que
los estudiantes de la Universidad de Cadiz, expresan, en un porcentaje notable, su voluntad por
continuar su formacion académica de caracter universitario cuando finalicen los estudios que
estan cursando. Inmersos como estéan en un proceso de formacion universitaria, y aun conside-
rando positivas las aspiraciones de mejora, ya que el 46% declara querer seguir con estudios
de Master, detectamos una escasa inquietud por la formacion cientifica e investigadora, ya que
sélo un 10,1% afirma querer realizar estudios de Doctorado.

Figura 4. Nivel de estudios al que tiene intencion de llegar
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Caracteristicas sociales y demograficas de los estudiantes de la universidad de Cadiz

La mayoria de los estudiantes se identifica como catdlica, asi lo hace el 58,1% de los en-
cuestados. De ellos, el 7% se considera practicante, el 15,4% poco practicante, y el 35,7% afir-
ma ser catdlico no practicante. Un 3,15% se considera creyente de otra religion que no sea la
catélica. En un pais de mayoria catolica, es un dato de relevancia y a considerar que un 20,2%
se declare ateo, y un 15,7% no creyente. Esta informacion refuerza una tendencia generalizada
en las sociedades avanzadas en relacion, tanto a la diversidad y heterogeneidad de la practica
religiosa, como al aumento de la laicidad.

Figura 5. Definicién en materia de religiosidad
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Espana se presenta como un pais en el que el porcentaje de ciudadanos que se declaran
integrados en algln tipo de asociacion no suele superar el 10% de la poblacién. En este trabajo
se confirma, con un 24,4% de los encuestados que manifiestan pertenencia y participacion en
alguna asociacién, un porcentaje elevado respecto a la media de la mayoria del pais. Dentro
del mundo asociativo que se caracteriza, en general, por una elevada heterogeneidad, los en-
cuestados no hacen sino confirmar esta diversidad. Las respuestas obtenidas indican que los
estudiantes pertenecen mas, y por este orden, a asociaciones de caracter deportivo, religioso,
benéficas y asistenciales, culturales y estudiantiles. Las asociaciones que presentan una me-
nor pertenencia son las excursionistas y pacifistas, las feministas y las civicas (vecinales y de
consumidores).Senalar que ha aumentado la participacién de este colectivo en algunas que ya
mostraban una mayor presencia estudiantil, como son las asociaciones religiosas, las benéficas
o asistenciales y los movimientos alternativos. De igual modo, lo han hecho, aunque en menor
medida, en asociaciones de vecinos, de consumidores, partidos u organizaciones politicas, y
sindicales o empresariales.
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Figura 6. Tipo de asociaciones a las que pertenece y ha pertenecido
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Pertenece ™ Ha pertenecido

Por &reas, son los estudiantes del 4&rea de Humanidades los que més pertenecen y participan
en alguna asociacion (38,5%), seguidos de los integrados en el area de Ciencias de la salud
(29,5%), Ciencias experimentales (25,9%) y Ciencias sociales y juridicas (23,4%), ocupando
los estudiantes del drea de las Ensenanzas técnicas, ingenierias y arquitectura (18,7%), el ul-
timo lugar.

Ante la pregunta que les invita a situarse en una posicion ideoldgica y politica, casi un
tercio de los estudiantes universitarios se identifica como de izquierdas o de centro izquierda
(30,9%), otro tercio de centro (3,4%) y el resto, de derechas (28%). Un porcentaje notable no
contesta (14,9%).

2.2 VALORES

Los estudiantes de la Universidad de Cadiz comparten con los demas miembros de la so-
ciedad a la que pertenecen algunos rasgos que los caracterizan y los identifican. Estos rasgos o
elementos que representan la forma “normal" de comportarse, han sido adquiridos, a lo largo del
proceso de socializacién, y se incorporan en el amplio y complejo concepto de lo que denomina-
mos cultura. Entre los elementos integradores de la cultura se encuentran los valores, conside-
rados como preceptos que identifican lo deseable, lo adecuado, aquello que se debe alcanzar o
a lo que se debe aspirar. En este sentido, cuando se les pregunta a los estudiantes universitarios
sobre las cuestiones que representan algo muy importante en sus vidas, responden, situando,
en primer lugar a la familia(82%), seguida de la salud (81%), la amistad (76,4%) y los estudios
(70,5%). Al mismo tiempo, consideran poco o nada importante la religion (34,3%), las activi-
dades culturales (32,9%) y la politica (32%).
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Figura 7. Valores

La amistad * 22,2% 14%
La familia * 17,4% 0,6%
Los estudios * 28,4% 13%
El trabajo * 34,8% 4'55'5,3%
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Las actividades culturales m 50,3% 32,% 3,4%
El tiempo libre, ocio m 46,6% -,m-
Ganar dinero * 46,9% m8%
Lareligion [e750 18,0% 31,3% 41,0%
La salud * 17,4% 1:%
La sexualidad * 50,0% '_7592'5,6%
El aspecto fisico * 45,8% 27,5% 3,7%
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2.3 HABITOS DE LECTURA

En la sociedad espafola del siglo XXI se podria considerar como un hecho probado que
los estudiantes universitarios, en comparacion con el resto de la poblacién, deben practicar
o tener muy arraigado el habito de la lectura. Entre otras razones, avalaria esta suposicion, el
hecho de que los estudiantes universitarios constituyen una poblacion cuya actividad formativa
y principal, les obliga, aunque solo sea respecto con lecturas directamente relacionadas con sus
estudios y materias, a leer.

En relacién con el habito de lectura, diremos que esta reconocido, con caracter general, por
los estudiantes encuestados. Casi un 37% lee habitualmente libros no profesionales, porcentaje
que aumenta si nos referimos a la lectura de prensa que llega al 46,3%. Del colectivo objeto de
estudio, ellas tienen mas arraigado el habito de lectura, un 32,8% declara leer a diario, mien-
tras que el porcentaje es menor cuando nos referimos a ellos, de los que el 28% confirma tener
este habito de lectura. Son también ellos los que con un porcentaje mayor, un 29,3%, afirman
no leer nunca o casi nunca, cuando entre ellas el porcentaje de no lectura alcanza un 21,4%.
Por grupos de edad, el porcentaje de los que reconocen leer todos o casi todos los dias a medida
que se eleva la edad aumenta ligeramente.
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Figura 8. {Con qué frecuencia lee?
Todos/Casi todos los dias 20.6% 37,6%
Tres/cuatro dias por semana 8,7%
Uno/dos dias por semana 10,1%
Sélo los fines de semana 6,5%
Tres/cuatro veces por semana 1,4%
Una/dos veces al mes 3,7%

13,2%
Con menos frecuencia 3,7%

25,0%

Nunca/Casi nunca 28,4%
45,8%
Ns/Nc
1 03%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
Libros no profesionales Prensa general ™ Revistas

Por areas, son los estudiantes de Humanidades los que mas leen a diario (61,5%), seguidos,
algo mas alejados, por los de Ciencias experimentales (44,4%), Ciencias de la salud (31,8%),
Ciencias sociales y juridicas (26,1%) y, por dltimo, los de las Ensefianzas técnicas, ingenierias
y arquitectura (25,3%).

En general, el tiempo destinado a la lectura, tanto en dias laborables como en fines de sema-
na, es escaso. En dias laborables, un tercio de los estudiantes universitarios reconoce dedicar,
como maximo, treinta minutos diarios a la lectura (33,3%), y menos de la mitad (21,7%),
destina mas de una hora diaria a la lectura. Aquellos que dedican mas de una o dos horas a
la lectura diaria mantienen al alza este habito los fines de semana (22,7%). Por el contrario,
quienes tienen un habito de lectura diaria menor a treinta minutos bajan en esta practica los
fines de semana. Si el habito de lectura es bajo, no sélo lo es por el tiempo destinado a esta
actividad, sino también por el nimero de obras leidas, que no supera, de media, por estudiante
y afo, un total de cinco libros.

Analizando la tipologia de libros que se ofrecen para su lectura, los estudiantes universita-
rios leen en primer lugar los best sellers (39,9%) y la novela histérica (24,3%), seguidos de la
novela policiaca (19,4%), libros de ciencia y tecnologia (14,9%), la literatura extranjera actual
(12,7%), la literatura clasica (11,6%) y la literatura espanola moderna (10,1%). Mas distan-
ciados, la lectura de los encuestados se centra en biografias y memorias (7,8%), poesia (6%),
libros de arte (5,6%) y ensayo (4,9%). La diversidad de lecturas detectada muestra, de forma
sorprendente, que en el porcentaje de respuestas que ocupa el segundo lugar, se sitla con un
31% el anodino y sospechoso “otros libros”.

69




Habitos de lectura

Figura 9. Tipos de libros que leen con mas frecuencia

Literatura clasica 11,6

Literatura espafiola actual 10,1

Literatura extranjera actual 12,7

Best-sellers 39,9
Biografias o memorias 7,8
Poesia [T 6
Ensayo | 49
Ciencia y tecnologia 14,9

Arte 5,6

Novela histérica 24,3
Novela policiaca 19,4

Otros 31
Nc 41

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Si se incorporan las variables sexo y edad se revelan algunas diferencias. De este modo,
ellos leen mas libros de ciencia y tecnologia (20%), novela policiaca (18,3%), literatura clésica
(12,5%) y literatura extranjera actual (7,5%). Ellas leen mas novela policiaca (20,3%), litera-
tura espafola actual (12,2%), literatura clasica, y ciencia y tecnologia (10,8%). En todas las
areas ocupan el primer lugar, como libros de lectura, los bestsellers (39,9%) y en segundo
lugar, el inclasificable género de “otros ”, llegando en el area de humanidades, que alberga a los
estudiantes que afirman leer mas a diario, al 50% de los encuestados.

Paralelamente al habito de lectura de libros, los encuestados responden sobre la lectura de
prensa escrita, entre ellas destaca como el periddico mas leido, el diario local (45,9%), seguido
de cerca por un diario de tirada nacional como es E/ Pais, que ocupa el segundo lugar (41,6%).
Con porcentajes notablemente inferiores se encuentra E/ Mundo (24,7%) y muy alejados de
estos tres primeros, entre los menos leidos, el ABC y la prensa gratuita (9,4%), Publico (5,1%),
La Razén(3.5%), y La Vanguardia (1,2%).

Figura 10. Periddicos que leen habitualmente
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La edad y el sexo se muestran como variables que inciden en la practica de la lectura de
prensa. Por edad, a medida que esta se eleva entre los encuestados, aumenta paulatinamente
el habito de lectura de prensa. De forma significativa, este habito se revela en relacién al sexo
y asi el porcentaje de los estudiantes hombres que declaran leer la prensa a diario (51,2%) es
casi doble que el de sus companeras (26%).

Figura 11. Prensa general. Edades recodificadas
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Un nuevo formato va ganando puestos en la lectura de la informacién y de las noticias, la
lectura de la prensa digital. Una modalidad a la que s6lo se accede a través de Internet, y que
en porcentajes, ocuparia, detras de la prensa escrita, el cuarto lugar. Estos datos permiten
confirmar la tendencia paulatina y creciente de la sustitucion del papel por lo electronico. En
este sentido, un alto porcentaje de los estudiantes, el 61,2%, reconoce acceder a la prensa, de
manera gratuita, a través de Internet.

Figura 12. Lectura de prensa y revistas

e
Prensa general/periédicos: En papel, de manera gratuita 20,4%

Prensa general/periédicos: En papel, con precio 37,6%
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Revistas: En papel, de manera gratuita 14,5%
Revistas: En papel, con precio 67,9%
Revistas: En Internet, de manera gratuita 22,3%
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%

71




Habitos de lectura

Si la comparamos con la lectura de libros y prensa en general, la lectura de revistas, aun
siendo reconocido como un habito de lectura entre los estudiantes, muestra porcentajes de
lectura diaria mas bajos (6,2%).

Figura 13. Tipo de revistas o publicaciones periddicas (tematica) que sueles leer habitualmente

Arte 41

Literatura y poesia 1,6

Suplementos de la prensa 14

Suplementos teméticos de la prensa 4,7

Automovil 8,8

Television 6,2
Economia-Finanzas 5,7
Corazon... 21,8

Humor 7,3

Musica 13,5

Naturaleza 6,2

Viajes 5,7

Ciencia-tecnologia 19,2
Juventud [T 31
Salud y belleza 17,1
Hogar, decoracion, muebles... 5,2
Informatica/Ordenadores [T 41
Esoterismo, astrologia, hordscopos 1,6

Coémics y fancines 4,7

Otros temas 21,2

Los gustos de lectura de revistas presentan un cierto grado de heterogeneidad, pese a ello,
la diversidad de intereses no oculta la preferencia por algunas tematicas. Destacariamos, como
las de mayor lectura, con un 21,8%, las revistas del corazon, las de ciencia y tecnologia con
un 19,2%, las de salud y belleza con un 17,1%, los suplementos de la prensa, con un 14%, y
cerraria el grupo de las revistas més leidas las de musica, con un 15,3%. En el otro extremo,
en el &mbito de las revistas menos leidas por los estudiantes de la universidad, hallamos las de
esoterismo, astrologia, horéscopos y las de contenido literario y/o poético, ambas con un 1,6%.
De cualquier modo, la lectura de revistas no es un habito muy extendido entre los estudiantes
universitarios, casi la mitad, el 45,8%, manifiesta no leer nunca o casi nunca este tipo de pu-
blicaciones. De ellos, los estudiantes del area de Ensefanzas técnicas son los que menos leen
revistas (58,7%), los que mas indican leer este tipo de publicaciones (15,4%) son los estudian-
tes del area de Humanidades.

Si atendemos al género, hay diferencias mas notables, ellas muestran preferencia por la
lectura de revistas del corazén (34,3%), de salud y belleza (29,6%) y por los suplementos de
prensa (17,6%). Ellos prefieren la lectura de revistas de ciencia y tecnologia (23,5%), de auto-
movil (17,6%) y de musica (15,3%). Por grupos de edad, los mas jovenes mencionan de forma
destacada y muy por encima de publicaciones que se podrian suponer mas acordes con su ju-
ventud, como son los comics y fanzines (4,7%), su inclinacién por la lectura de las revistas del
corazédn (29,4%), de salud y belleza (16,5%) y de ciencia y tecnologia (12,9%). Los mayores
muestran sus preferencias por las revistas de ciencia y tecnologia y los suplementos de prensa
(26,3%), de informatica y corazén (15,8%)
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Por areas de conocimiento las diferencias son notables y se encuentran relacionadas, no to-
das, pero si en gran parte, con los estudios que estan cursando. De este modo, los estudiantes
de Humanidades, revelan tener mayores preferencias que las demas por la lectura de revistas
de arte (26,7%) y musica (20,6%). Los de Ciencias experimentales leen mas revistas de cien-
cia y tecnologia (57,1%) y de naturaleza (50%). Los de Ciencias de la salud leen mas revistas
de ciencia y tecnologia (31,8%), de musica (22,7%), de automovil y corazén (18,2%). Los de
Ensefanzas técnicas e ingenieria destacan en la lectura de las revistas de ciencia y tecnologia
(25,8%) y salud y belleza (22,6%). Los de Ciencias sociales y juridicas muestran su interés por
la lectura de las revistas del corazén (26,1%), los suplementos de prensa (18%) y de salud y
belleza (17,1%).

La lectura siempre ha tenido como unos de sus santuarios a las bibliotecas, pero estos es-
pacios, desde la perspectiva de los estudiantes, tienen un uso reservado, y casi exclusivo, al es-
tudio y no a la lectura. Cuando se les pregunta por aquellas bibliotecas a las que suelen acudir,
y alin mas, si se repasan los motivos por los que los estudiantes visitan la biblioteca - estudiar
habitualmente (49%9), en época de examenes (28,5%), y para la realizacion de trabajos solos
0 en grupos (21,2%) - las bibliotecas universitarias alcanzan con diferencia el primer lugar. No
obstante, las bibliotecas siguen siendo usadas para suministrar servicios de préstamo de libros,
videos, Cd y DVD (37,2%), de busqueda de informacion (14,7%), asi como contintan siendo
lugares de encuentro entre los estudiantes (10,9%).

Figura 14. Los dos motivos principales para asistir a la biblioteca

Para estudiar habitualmente 49%

Para estudiar cuando tiene exdmenes 28,50%

 —
Para buscar informacién 14,70%
Para leer alli libros de la biblioteca 5,10%
Para tomar en préstamo libros, videos, CD, DVD 37,20%

e
Para encontrarse con sus comparieros/amigos | 10,90%
. . T »m
Para leer alli revistas y/o periodicos 1%

Para usar internet 6,70%

Para realizar trabajos individuales o en grupo 21,20%

Otros motivos 3,20%
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Dentro de la amplia disponibilidad de bibliotecas que ofrece la Universidad de Cadiz, los es-
tudiantes acuden con mayor frecuencia a las bibliotecas universitarias de cada centro (84,9%)
y pocos (11,2%) usan la biblioteca de un centro universitario distinto al suyo. La configuracién
territorial de la provincia explica que muchos estudiantes hagan un uso notable de las bibliote-
cas no universitarias, destacando, entre ellas, las bibliotecas municipales (19,9%).
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2.4 TELEVISION Y RADIO

El tiempo de ocio incorpora, ademas de las practicas de lecturas descritas, otros habitos de
uso y consumo de tiempo libre. Si nos centramos en el consumo de television,el 73,9%de los
estudiantes de la Universidad de Cadiz afirma verla todos o casi todos los dias, durante algo
mas de una hora, alrededor de 76 minutos diarios, los dias laborables, duplicando este tiempo,
con casi 107 minutos de media, cuando llegan los fines de semana.

Los programas mas vistos en estas horas son las series (61,7%), los programas de noticias

(48,5%), las peliculas (45,4%), los deportes (31,9%) y los documentales (23,6%); los menos
vistos son los magazines infantiles (0,9%), y el teatro (0,6%).

Figura 15. Tipo de programas que ven con mas frecuencia por Tv

Noticias e informacién 48,5%
Deportes 31,9%
Peliculas 45,4%
Series (dramaticas, comedias, novelas...) i 61,7%
8,0%
Documentales (Documentos TV, la noche tematica...) 23,6%
Divulgacién Cientifica-tecnolégica ™ 4,9%
Reality Shows 17,5%
Late Shows (Ej. Manu Sanchez) 4,3%
Reportajes T 9,5%
Programas de humor T 12,6%
Toros 2,5%
Debates, tertulias 5,2%
Teatro | 0,6%
Concursos culturales 6,4%
Otros concursos [T 12,0%
Programas musicales o conciertos [T 10,4%
Lectura (Ej. el publico lee)
Magazines matinales 0,9%

Corazén

Programas infantiles 1,8%
Otros espectaculos de artes escénicas (dpera, ballet...)
Otros programas ™ 1,2%
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En la actualidad, la televisién ha dejado de ser la Gnica pantalla a través de la que se puede
acceder al consumo de determinados productos, compitiendo con ella, como plataforma que
oferta series, peliculas, musica, etc.. irrumpe, de manera muy competitiva, Internet. Los estu-
diantes de la Universidad de Cadiz disfrutan frente a la pantalla del ordenador de una diversidad
que les proporciona Internet, a través de programas que tradicionalmente habian sido exclusi-
vos de la television. Frente a esta diversidad, y siguiendo casi una relacion ordenada de mayor a
menor, a través de Internet, los estudiantes acceden a series (76,1%) y peliculas (65,1%), se-
guidas de noticias e informacién (20,2%) o deportes (18,8%). Hay que subrayar que el tiempo
de consumo de estos productos es, a través de la red, considerablemente menor que el tiempo
de consumo en la plataforma tradicional que continta siendo la television.
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Figura 16. Tipo de programas que ven por Internet

Noticias e informacion [T 20,2%
Deportes T 18,8%
Peliculas 65,1%
Series (dramaticas, comedias, novelas...) 76,1%
Corazén ™ 1,4%
Documentales (Documentos TV, La noche tematica...) 12,8%
Divulgacion Cientifica-tecnolégica ™ 1,8%
Reality Shows 3,2%
Late Shows (Ej. Manu Sanchez) 2,3%
Reportajes 7 5,0%
Programas de humor 7 3,7%
Toros 0,9%
Debates, tertulias | 0,5%
Teatro | 0,5%
Concursos culturales 0,9%
Otros concursos
Programas musicales o conciertos ™ 3,2%
Lectura (Ej. el publico lee) [ 0,9%
Magazines matinales 0,9%
Programas infantiles
Otros espectaculos de artes escénicas (6pera, ballet...) | 0,5%
Otros programas ™ 2,3%
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Otro vehiculo a través del cual se consumen productos culturales, la radio, la escuchan a
diario o casi a diario, el 49,7% de los estudiantes y afirma, no escucharla nunca o casi nunca
un 27%. En el extremo opuesto, se recoge hasta alcanzar un 34,1% el porcentaje de los estu-
diantes universitarios que no tiene como habito escuchar la radio y aquellos que dicen oirla sélo
los fines de semana, o algunas veces al mes.

Dentro de la oferta radiofénica, los programas de mayor audiencia son los musicales (82,6%)
y, muy alejados, los dedicados a temas deportivos (14%) y las noticias (13,2%).

Figura 17. Tipo de programas que suelen escuchar por radio

Noticias e informacién P 13,2%
Deporte | 14.0%
Tertulias y debates 8,5%
Programas nocturnos (como “Hablar por hablar”) ] 1,6%
Informativos | 10,1%
Humor 4,7%

Toros | 0,8%

Musica 82,6%
Magazines 2,3%
Ciencia-tecnologia 0,8%
Otros programas F 0,8%
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A la pregunta de si han oido la radio en el Gltimo mes, son los estudiantes, con un 27,4%,
los que muestran una mayor preferencia, con casi diez puntos de diferencia por debajo, solo un
18,8% de ellas lo confirma.

Por Gltimo, indicar que Internet se convierte también en el soporte de la audicion y consumo
de programas de radio. De los estudiantes universitarios, afirma que ha escuchado la radio en el
Gltimo mes o que ha descargado archivos de programas de radio (Tipo Podcast ) directamente
en Internet, el 22,8%

2.5 ORDENADOR E INTERNET

De forma generalizada, el uso del ordenador pero también de Internet permanece muy vincu-
lado con los estudios, ya que atendiendo a las respuestas obtenidas, los estudiantes universita-
rios de la Universidad de Cadiz, usan el ordenador para desarrollar las tareas relacionadas con
sus estudios y/o trabajo a diario (83,7%), lo que no excluye que se hagan explicitos otros usos
gue no se encuentran estrictamente vinculados con su formacién académica (87,9%).

El uso del ordenador estd muy vinculado al acceso a Internet, de este modo, cuando se les
pregunta por la frecuencia con la que se conectan a Internet un 80,1% dice hacerlo por motivos
de trabajo o estudio, y un 89,3% por otros. En este sentido, y reconociendo que el uso de Inter-
net puede ser muy heterogéneo, el que hacen los estudiantes se encuentra directamente relacio-
nado con la conexién a redes sociales (82,6%), con sus estudios (81,7%) y para comunicarse,a
través de correo electronico, con otros usuarios (70,8%). Los datos muestran como Internet se
ha convertido en una herramienta imprescindible, no sélo para la comunicacion entre los jéve-
nes, sino también para el trabajo de los estudiantes universitarios. La versatilidad de Internet
se refleja en otros usos que estén relacionados con el consumo de productos culturales y que
se exponen en la figura 18.

Figura 18. Usos de Internet

Leer prensa, libros, revistas o blogs 52
Descargar o comprar musica 34,3
Escuchar musica 46,3
Descargar o comprar peliculas T 28 4
Ver o descargar peliculas online 40,7
Ver o descargar series de TV online 38,2
Busqueda de pareja 1 0,8
Webs para divertirse o entretenerse 18,5
i Jviaij 14,6
Chats o m( nger 53,9
Vi encia (tipo Skipe| 23,6
Redes sociales (Tuenti, Facebook...) 82,6
Video, audiovisuales... (tipo Youtube) 34,8
Informacién TV/tiempo I 98 7
Correo electrénico 70,8
Realizar compra de productos o servicios culturales por internet (Compra de libros, entradas...) 16,3
Estudiar (apuntes, informes, documentacion...) 81,7
Consulta banca electrénica 21,3
Fotografia 16,3
Juegos enRed [T 14
Busqueda de empleo T 157
Localizacién de direcciones o teléfonos
Descargar archivos de contenido audiovisual (musica, peliculas, series de TV) 9,6
Otros ™ 1,4
Ns

En el conjunto de usos mas frecuentes de Internet no existen grandes diferencias por sexo
pero si se aprecian en algunos usos concretos. Mientras que los estudiantes indican, en primer
lugar, el uso de Internet para estudiar, buscar apuntes, documentacion, etc. (78,7%), ellas lo
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hacen para incorporarse a las redes sociales (86,5%). En segundo lugar, ellos citan las redes
sociales (78%) y ellas, con un mayor porcentaje, estudiar, buscar apuntes, documentacién etc.
(84,4%). En tercer lugar, todos usan Internet para lo mismo, el correo electronico (70,8% vy
70,7% respectivamente) y, en cuarto lugar, ellos utilizan Internet para la lectura de prensa, li-
bros, revistas o blogs (59,1%) y ellas para chatear (52,1%). La edad es otra variable que incide
en el uso de Internet, asi, los méas jévenes lo usan para acceder a redes sociales y los mayores
para estudiar.

2.6 CINE Y PELICULAS

Si nos adentramos en el campo de la cinematografia, diremos que el escaso consumo cine-
matografico en las salas es un rasgo que parece caracterizar a este colectivo, puesto que una
cuarta parte de los estudiantes encuestados afirma no ir nunca o casi nunca a una sala de cine.
Si consideramos que ir al cine puede reconocerse como una actividad de ocio y tiempo libre tipi-
ca del fin de semana, los datos refuerzan el menguante consumo de peliculas en estos espacios
tradicionales. En este sentido, la asistencia semanal de los estudiantes universitarios es muy
escasa, sblo un 2,5% asi lo manifiesta. La asistencia mensual también es muy baja, un 9,6%
va al cine entre dos o tres veces al mes, un porcentaje mayor, un 26,7% asiste una vez al mes
y casi la cuarta parte de los encuestados, un 25,6%, sélo va alguna vez al afo.

Figura 19. Con qué frecuencia vas a salas de cine

Sexo Hombre
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b 23,2%

A pesar de estos datos, podemos subrayar que no ir al cine no significa que no exista inte-
rés por él, porque los estudiantes universitarios ven cine. Hemos de recordar que uno de los
principales usos de la televisién era, precisamente, ver peliculas, ver cine. Por tanto, ver cine
no significa, no es sinénimo de ir al cine. No se acude a una sala de cine a visionar peliculas,
pero estas si son consumidas, si consideramos que el 62,9% de los encuestados manifiesta ver
peliculas al menos una vez por semana.
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Cine y peliculas

Figura 20. Con qué frecuencia ves peliculas
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Las preferencias cinematograficas de los estudiantes no presentan sorpresa alguna, como
géneros preferidos destacan las comedias (50,6%), las peliculas de accién (36,5%), de aven-
turas (32,6%), de ciencia ficcion (31,7%) y de terror (25,6%).

Figura 21. Género de peliculas que prefieren
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Si bien ellos gustan de las comedias, la accién y la ciencia ficcidn, ellas, aunque también
disfrutan con la comedia, prefieren, en segundo lugar, las peliculas de suspense seguidas de las
de aventuras.
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Cine y peliculas

El cine preferido por los estudiantes universitarios puede ser calificado de tipicamente co-
mercial, dado que el cine como “arte” es poco apreciado. Cuando se pregunta por la asistencia
a las proyecciones cinematogréficas ofrecidas por la universidad, la mayoria de los estudiantes,
un 87,1%, afirma que nunca asiste a este servicio cultural. En el otro extremo, sélo un 0,6%
reconoce asistir frecuentemente a esta oferta cinematografica. Un dato muy significativo nos
muestra que entre los estudiantes encuestados un 5,3% afirma que la oferta de cine de la uni-
versidad no existe, dato que enlazamos directamente con el bajo interés expresado por el cine
que ofrece esta institucién, ya que el 77,7% contesta que rara vez o nunca utiliza este servicio
cultural.

Deciamos que no ir al cine no significaba que no existiera interés por él, de hecho, las salas
de proyecciones no son los Unicos lugares en los que se puede disfrutar del séptimo arte, existen
otros medios que permiten visionar las cintas cinematograficas. En este sentido, la mayoria de
las peliculas a las que tienen acceso los estudiantes de la Universidad de Cadiz, no es a través
del uso de la gran pantalla. El cine se ve en casa, repartiéndose su consumo entre la television
en abierto y las descargas o compras a través de Internet.

Figura 22. De cada 10 peliculas que ves, ¢Cuantas ves en...?
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Video-club F 0,36
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Mdusica

2.7 MUSICA

Escuchar musica y hacerlo habitualmente es un rasgo que define a la mayoria de los estu-
diantes de la Universidad de Cadiz, ya que sélo un 2,2% afirma no escuchar nunca o casi nunca
musica.

Figura 23. Medios por los que escuchan mdsica
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La musica es posible escucharla a través de distintos y diversos medios o dispositivos, de ahi
que la facilidad del consumo musical esté relacionada con la disponibilidad de esa diversidad.
Los estudiantes de la Universidad de Cadiz disfrutan del placer de escuchar musica, principal-
mente, a través del ordenador y la radio (53,7%), y del teléfono mévil (38,8%), dispositivo que
se ha impuesto a otros, hasta ahora novedosos, como eran los MP3. Otro dispositivo tradicio-
nal, que cuenta con el favor de los estudiantes universitarios, sigue siendo el equipo de musica
(28,2%).

La musica se escucha preferentemente en el coche (51,4%), en casa (48,9%), en su habi-
tacion (39,7%), y finalmente en el transporte publico (32,2%). Dentro de la oferta de consumo
los estudiantes no escuchan musica en directo ya que solo un 10,4% manifiesta escucharla en
conciertos y actuaciones con cierta frecuencia al cabo del afio. No se observan diferencias nota-
bles por sexo, aunque ellas parecen asistir a mas conciertos, pero si respecto a la edad, donde
se detecta, con una ligera diferencia a favor de los méas jévenes, aquellos que tienen entre 18 y
21 anos, un aumento en la asistencia a conciertos para escuchar musica en directo.

Figura 24. Con qué frecuencia asistes a conciertos (por sexo)
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Mdsica

Figura 25. Con qué frecuencia asistes a conciertos (por edad)
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Como no podria ser de otra forma, los gustos musicales de los estudiantes de la Universidad
de Cadiz son diversos, aunque algunos estilos musicales destacan sobre los demas. Asi, por las
respuestas de los estudiantes encuestados observamos que los estilos musicales preferidos son
el Pop/Rock espanol (43,5%), el Pop/Rock extranjero (39,3%), el flamenco (16,9%), el Rap
y el Hip Hop (13,8%), el Pop/Rock independiente o alternativo espafol (13,2%),el Pop/Rock
independiente o alternativo extranjero (10,7%), la musica clasica y la musica Dance/House
(10,4%), y la cancién de autor (10,1%). La musica menos preferida por los estudiantes es la
musica folk espafola (0,8%).

Figura 26. Tipo de musica que prefieren
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Por sexo, los estudiantes de la Universidad de Cadiz no muestran diferencias notables res-
pecto a la musica que escuchan, ellas se inclinan por la audicién del nuevo flamenco, pero pre-
fieren como musicas favoritas, al igual que ellos, el Pop/Rock espafol y extranjero, y el flamen-
co. Todos coinciden y consideran como la mulsica menos preferida la musica folk espafiola. En

81




relacién a la edad, tampoco existen diferencias significativas, pero lo que si muestra la encuesta
es que las preferencias musicales, a medida que se eleva la edad, en especial entre los de mas

Teatro

de 30 anos, incorporan estilos musicales como el blues, el soul, o el jazz.

2.8 TEATRO

ellas, del colectivo encuestado, las que ligeramente parecen poseer un mayor interés.

Figura 27. Interés hacia el teatro por sexo

Figura 28. Del mismo modo, a medida que se eleva la edad los datos nos indican que el interés
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Una actividad cultural que presenta en la encuesta un profundo retroceso es la que indica
el interés y consumo de teatro. A la pregunta sobre su interés por el teatro, en una escala de 1
a b, casi la mitad de los estudiantes, un 45,7%, manifiesta tener un bajo interés por este arte
escénico, un 22,5% un interés medio y un 31,7% demuestra un alto interés por el teatro, y son

17,5%

2
™ 18-21 afios

7 22-25 afios

3
7 26-30 afios

4

™ Mas de 30 afios ™ Total



Actividades deportivas

Figura 29. Por areas, los estudiantes de Humanidades son, de manera relevante y en compara-
cion con las demas areas, los mas interesados

45%

38,5%

40%

37,0%
34,6%

xX
3% 1 ® R ® ¥
& 9 o 8
30% | K ) & &
b
& 8 <
N R 2 o B ®
o 12 > n
25% ] N B 2 S8 RF N £ S
N e N n ) < S . ~ S )
o = o 1y ~ ~ o X 3
W, ~ [)) o ~ o [))
-
o X
-
< g X
15% = ) ®
— N —
® oo
10% :t ® ;(
B i)
5 5 m
5% 0 U]
|
0%
1 2 3 4 5
Ciencias sociales y juridicas ™ Ensefianzas técnicas/Ingenieria y arquietectura
™ Humanidades/Artes y humanidades ™ Ciencias de la salud
Ciencias experimentales/Ciencias Total

Esta escasa valoracion e interés por el teatro se corresponde con los datos referidos a la
asistencia a espectaculos teatrales, que podemos calificar de muy baja. Asf, el 79% de los en-
cuestados afirma asistir menos de una vez al afio, nunca o casi nunca a obras de teatro.

2.9 ACTIVIDADES DEPORTIVAS

En las sociedades contemporaneas el deporte se ha convertido en una de las mas impor-
tantes actividades de tiempo libre, practicado por diferentes motivos y por un nimero creciente
de poblacién. Ademas, se ha erigido en un producto de consumo de masas, llegando a ser
calificado como un espectaculo completo.

Respondiendo a la tendencia generalizada en la poblacién espafola sobre practica deporti-
va, mas de la mitad de los estudiantes universitarios de la Universidad de Cadiz encuestados
realiza, con cierta regularidad, alguna préactica deportiva. En este sentido, y en relacion a la fre-
cuencia de la practica, el 27,8% realiza alguna actividad deportiva todos o casi todos los dias,
el 30,9% alguna vez por semanay el 8,1% alguna vez al mes. Del mismo modo, casi la tercera
parte de los encuestados, el 30,1%, declara no practicar ninglin deporte.

Ellos son los que con mayor frecuencia practican algln tipo de actividad deportiva, ya que
el 40,9% afirma hacerlo todos o casi todos los dias, mientras que so6lo el 16,7% de las chicas
lo afirma.

Sobre la practica deportiva la edad también marca alguna diferencia, porque la cotidianei-
dad decrece considerablemente, a medida que se eleva la edad de los encuestados, pasando
del 32,5% de aquellos que tienen entre 18 y 21 afos, al 5% de los que tienen mas de 30 afios
y que afirman practicar actividades deportivas todos o casi todos los dias.
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Actividades deportivas

La practica deportiva de los estudiantes esta asociada al ejercicio fisico y al mantenimiento.
Este rasgo se encuentra en consonancia con el consenso existente entre la poblacion espafola
gue considera la practica deportiva como una fuente de salud, que permite estar o mantenerse
en forma. También podemos anadir que la practica deportiva se corresponde con una respuesta
racional a los habitos de vida de una sociedad sedentaria que esta ocasionando graves proble-
mas de salud. Esta relacion entre practica deportiva y mejora de la forma fisica se pone de ma-
nifiesto cuando se pregunta por qué tipo de deporte practican, en los deportes mas practicados

Las respuestas obtenidas muestran como la actividad fisica més destacada es aquella que se
realiza en el gimnasio (34,9%), el footing (22,9%) y en tercer lugar el futbol (26,5%) seguido
del ciclismo (16,1%). Los menos practicados son el rugby (0,8%) y, con un mismo porcentaje,
el golf y la gimnasia ritmica (0,4%).Un orden parecido, muy similar, casi idéntico, presentan
las actividades deportivas cuando se pregunta por el deporte que practican principalmente,
encontrando en los primeros lugares las actividades que se desarrollan en el gimnasio (34,9%),
el footing (9,8%), el futbol (9,6%) y el ciclismo (5,9%).

Figura 30. Tipo de deporte que practican

40%

34,9%
35%

30%
26,5%

e 22,9%
20%
o
16,1% 15,3%
15% 1240 [ | 13,3%
,4%
- | -
10% 9,2%
6,8% 7,2% 7,2%
4,4%
5% 28% pa 2,8% 3,2%
- 0,8% 0,4% 12% (49, 12%
0% ||
> S - , &
. @o ‘;z}'b Q:’@ ’boo \~0° é\\a '&Qf’ éo"‘ Q?A ] 4\\0 'e@o é"‘db &'o ef‘\o bé @% & Aq}'b 00\ o”’& (@e
& o> & & & A & 2 & ES &S Nd P < S & & o
X O R & & ¥ 5 A 6‘@ & &
S R R 0‘7& ¥ & o i
« & &

El deporte no tiene género, pero se observa una correspondencia entre los deportes social-
mente considerados femeninos y masculinos y su practica entre los estudiantes universitarios,
debido a unos valores y una socializacion sobre el deporte diferenciados, que también son refle-
jo de la motivacion principal que ellos y ellas tienen para llevar a cabo una préactica deportiva.
Los trabajos desde la sociologia del deporte han mostrado como, en general, el motivo principal
para ambos grupos es el ejercicio fisico. Sin embargo, ellas realizan actividades deportivas con
una mayor preocupaciéon por la salud, mantenerse en forma y el aspecto fisico. Mientras ellos
se acercan a estas actividades por motivos ludicos, de recreacion y de relaciéon social. En este
sentido, el deporte mas practicado por ellos es el futbol (23,2%), seguido del gimnasio (18,8%)
y el footing (10,9%), para ellas, la primera actividad deportiva es la desarrollada en el gimnasio
(33,3%), seguida del footing (18%) y el ciclismo (9,9%).
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Otras actividades relacionadas con la cultura

Figura 31. Practica del deporte por sexo
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La practica deportiva de los estudiantes universitarios no esta relacionada con la asisten-
cia a competiciones deportivas. La asistencia a tales eventos es relativamente baja, el 77,8%
manifiesta no asistir a competiciones deportivas. Los pocos que acuden a contemplar una
competicién deportiva, con cierta frecuencia, alguna vez por semana (6,2%) o alguna vez al
mes (8,1%), lo hacen, en primer lugar, asistiendo al fatbol, el 51,9% vy, en segundo lugar, a
una distancia notable, asistiendo al baloncesto, el 13,9%, le siguen, aun a mas distancia, el
balonmano y el padel, ambos con el 6,3%. El resto de competiciones registra una asistencia
muy baja. En relacién al sexo, son ellos los que mas asisten a las competiciones deportivas,
9,1%, frente al 3,65% de mujeres.

2.10 OTRAS ACTIVIDADES RELACIONADAS CON LA CULTURA

Cuando se les interrogd por las principales actividades que realizaron en el Gltimo afio en su
tiempo de ocio se les ofrecia una amplia variedad de actividades y, asimismo, se les pregunt6
por la frecuencia de la practica de estas actividades. Las actividades de ocio y tiempo libre que
maés afirman practicar son asistir al cine (77,5%), ver u oir algln programa cultural en la tele-
visién o en la radio (64,3%), visitar un monumento histérico (54,8%), visitar un Parque Natural
(46,9%) y viajar al extranjero (46,1%). Las actividades que menos se practican fueron la visita
al zoolobgico (24,2%), a un museo de Bellas Artes o a alguna conferencia o debate (29,2%). Es
[lamativo observar que entre las actividades que con mayor frecuencia nunca se practican se
encuentra la asistencia a conferencias o debates.
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Figura 32. Principales actividades culturales practicadas en tiempo de ocio
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2.11 OCIO Y GASTO EN CULTURA

Los estudiantes universitarios no solo son encuestados acerca de las principales actividades
que realizan en su tiempo ocio, también se incluye la frecuencia de la practica de estas activi-
dades. Las actividades de ocio y tiempo libre que se practican diariamente son dos actividades
muy estrechamente vinculadas, como son el uso del ordenador (94,9%) y “engancharse” a las
redes sociales (84,3%). Les siguen leer algln tipo de literatura (26,1%), ver una serie de televi-
sién, en este medio o en el ordenador, (19,4%) y salir o reunirse con los amigos (19,4%). Como
actividades de practica semanal destacan ver una serie de television, ver una pelicula en este
medio o en el ordenador y salir o reunirse con los amigos. Los fines de semana, dias dedicados
al ocio por excelencia, los emplean los estudiantes de la Universidad de Cadiz en estar inmersos
en actividades muy relacionadas con los procesos de socializacién, como beber, ir de copas,
(49,4%), salir o reunirse con amigos (45,5%), ir a discotecas, a bailar, (39,6%) o ir de botellon
(30,6%). Las actividades que nunca o casi nunca se practican son la asistencia a actividades
religiosas (75%), la participacién en grupos o agrupaciones musicales (71,9%), la realizacién
de actividades asociativas y de voluntariado (68,3% y 66,3% respectivamente), la asistencia a
una sala de teatro o danza (47,5%) y a conferencias o coloquios (47,2%).

En general, el gasto medio en cultura -discos, libros, viajes, cine, teatro, etc.- no supera los
cuarenta euros. La mayoria de los estudiantes universitarios de la Universidad de Cadiz no gas-
ta mas alla de los treinta euros mensuales (37,4%) y solo un porcentaje ligeramente superior
al diez por ciento de los encuestados (13,8%), revela un gasto superior a sesenta euros. Por
grupos de edad, los que mas gastan en cultura, mas de sesenta euros al mes, son los que tienen
mas de 30 afos, con un 27,5%, por sexo, ellos utilizan mas dinero al mes en cultura. Por areas,
los estudiantes de Ciencias de la salud son los que presentan los porcentajes méas bajos de gasto
en cultura, sélo un 4,5% emplean mas de sesenta euros al mes.

86



Algunas conclusiones

2.12 ARTES PLASTICAS Y ESCENICAS

En relacion a las actividades plasticas y escénicas, los estudiantes de la Universidad de
Cadiz destacan como principal actividad cultural realizada la fotografia (61,2%), la pintura y
el dibujo (36,2%) y las actividades musicales (28,1%). Otras actividades desarrolladas, pero
muy alejadas de las mencionadas, son la danza, el ballet, baile (18,8%), la realizacion de
cine-cortometrajes (14%) o la escritura de libros (10,7%). Las actividades que mas les gustaria
desarrollar son la fotografia (76,1%), las actividades musicales (55,9%) la pintura o el dibujo
(52,3%), hacer cine (49,7%) y teatro (45,2%).

2.13 ALGUNAS CONCLUSIONES

Las aulas de las Escuelas y Facultades que conforman la Universidad de Cadiz albergan una
poblacién joven, cuyos lugares de residencia son mayoritariamente las localidades que integran
esta provincia del sur y que tiene en las mujeres a su principal contingente, confirmando la
tendencia de feminizacion creciente en la educacion universitaria de nuestro entorno nacional
y supranacional.

Los lugares periféricos del sur de Espafna han arrastrado, durante décadas, pesadas losas
que han dificultado su desarrollo econdmico, social y cultural. Una de ellas ha sido el bajo nivel
educativo de su poblacién, que tiene en Andalucia y en la provincia de Cadiz a dos territorios
caracteristicos de esta situacion. La politica educativa, estatal y autonémica, del Gltimo cuarto
del siglo pasado, ha contribuido a cimentar un sistema educativo mas democrético y ha facilita-
do el acceso a la universidad de estudiantes cuyos ingresos y trayectorias familiares les hubieran
impedido alcanzar este nivel de formacién educativa. A pesar de estos logros, Espana sigue
siendo uno de los paises en el que los padres de los estudiantes universitarios tienen unos bajos
niveles educativos y en el caso de la provincia de Cadiz este rasgo se confirma y se acrecienta.

La gran mayoria de los estudiantes universitarios de la Universidad de C&diz vive con sus
padres, mostrando porcentajes mas altos, casi quince puntos mas, que los estudiantes uni-
versitarios espafoles, y dependen econémicamente de ellos. Esta es una realidad social que, a
priori, representa para los jovenes mayores dificultades de emancipacién, pero por el contrario
facilita que las familias puedan enviar a sus hijos a la universidad, al tener unos gastos mas
reducidos que si vivieran durante el curso en residencias y colegios universitarios o en pisos
compartidos. Asimismo, podemos ver en las rentas declaradas de los hogares de los estudiantes
un condicionante que impone que la mayoria de ellos estudie en centros universitarios cercanos
a su localidad, en su provincia.

Del mismo modo, una realidad como la descrita, puede explicar que el colectivo objeto de
estudio, en el contexto actual del mercado de trabajo, siga manteniendo durante un tiempo con-
siderable la dependencia econémica de sus progenitores y que tenga como uno de sus efectos
la prolongacion de sus afos de formacién universitaria.

Llegados hasta aqui, podemos sefalar algunas observaciones en relacion a los usos, habitos

y demandas culturales de los estudiantes de la Universidad de Cadiz. En primer lugar, es un
hecho probado que los estudiantes universitarios leen, pero el habito de la lectura no estd muy
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arraigado entre los encuestados, siguiendo la tendencia ya contrastada de alejamiento progre-
sivo de la lectura del conjunto de los jévenes espafoles. En este sentido, si bien un porcentaje
notable puede calificarse de lectores habituales de libros y prensa, igualmente notable resulta
que entorno al 25% de ellos no lea nunca o casi nunca.

De cualquier modo, se reconoce en los estudiantes de la Universidad de Cadiz, como hébitos
diarios, la lectura, oir la radio y ver la television. Leen a diario obras y libros no relacionados
con sus estudios, y comparten este habito con la lectura de la prensa, pero no con la lectura
de revistas. En relacion con la lectura de la prensa, la prensa digital es el formato que escala
posiciones en el acceso a la lectura de la informacién y de las noticias.

Los estudiantes de la Universidad de Cadiz, sobre el uso de su tiempo libre, dedican un
tiempo considerable a consumir televisién y a escuchar la radio, asi como navegar por Internet.
La television ha dejado de ser la Unica pantalla a través de la que acceden al consumo de deter-
minados productos, rivalizando con ella, como plataforma que oferta series, peliculas, musica,
etc.., irrumpe, de manera muy competitiva, Internet. Pero hay que subrayar, que el crecimiento
del consumo de estos productos culturales a través de la red no logra superar el tiempo de
consumo a través de la television. Respecto al uso de Internet, destaca el relacionado con sus
estudios, y por supuesto, con la conexion a las redes sociales y la comunicacién mediante el
correo electrdnico, al igual que el uso del ordenador.

Otro vehiculo a través de cual se consumen productos culturales, la radio, es escuchada a
diario o casi a diario, conservando su enganche como medio para oir musica entre los jovenes
del siglo XXI, como sucedia entre los del siglo pasado.

Si nos adentramos en el campo de la cinematografia, diremos que el escaso consumo cine-
matogréfico en las salas es un rasgo que parece caracterizar a este colectivo. Admitiendo que ir
al cine puede reconocerse como una actividad de ocio y tiempo libre tipica del fin de semana,
los datos refuerzan el menguante consumo de peliculas en estos espacios tradicionales de pro-
yeccién y visionado de peliculas. Todo ello no significa que no exista interés por el cine, porque
los estudiantes universitarios ven cine, pero lo hacen en casa, repartiéndose su consumo entre
la television e Internet.

Escuchar musica y hacerlo habitualmente es un rasgo que define a la mayoria de los estu-
diantes de la Universidad de C&diz, que gusta de la musica y de oirla, y lo hace por medio de
la radio e Internet, siendo escaso el habito de asistir a conciertos. Como no podria ser de otra
forma, los gustos musicales son diversos, aunque algunos estilos musicales destacan sobre los
demas, siendo los preferidos el Pop/Rock espafol y extranjero. Si la musica casi no se escucha
en directo, podemos interrogarnos si una de las causas puede ser que la programacion musical
sea escasa, 0 que esté centrada en estilos musicales que no sean del gusto del colectivo objeto
de la encuesta.

El teatro es un espectaculo y una actividad cultural que presenta un profundo retroceso. Al
igual que en relacion a los conciertos musicales, puede que la oferta teatral sea escasa y altere

la percepcién que del interés por este arte escénico podamos realizar en estos momentos.

Respondiendo a la tendencia generalizada en la poblacién espafola sobre practica deportiva,
mas de la mitad los estudiantes universitarios de la Universidad de Cadiz encuestados realiza,
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con cierta regularidad, alguna practica deportiva, relacionada, en su mayoria con el gjercicio y
el mantenimiento fisico, y no suele asistir a competiciones deportivas.

Los estudiantes universitarios son encuestados acerca de las principales actividades que
realizan en su tiempo ocio, y sobre la frecuencia de su practica, desvelando las respuestas, |a
importancia del ordenador y de “engancharse” o “colarse” en las redes sociales, pero también
cobran protagonismo, especialmente en los fines de semana, las actividades muy relacionadas
con los procesos de socializacion, desvelando la importancia a estas edades de la interaccion
social, de la satisfaccion del deseo de estar junto a “los nuestros”, a “nuestros iguales”.

Para finalizar, como en otras ocasiones, seguimos preguntandonos por cémo enfrentar el
paso arrollador de la cultura de masas que emerge de los datos y discursos de los jévenes uni-
versitarios, en una sociedad de consumo en la que es cada vez mas evidente la fuerte relacion
entre el consumo cultural y el ocio. Posiblemente podriamos encontrar una respuesta esperan-
zadora en la alta valoracion que otorgan los encuestados a la oferta cultural disefiada desde la
Universidad de Cadiz. En este sentido, cuando se les solicita que realicen una valoracién de la
mencionada oferta cultural, los estudiantes de la Universidad de Cadiz, ante una escalade 1 a
10, le otorgan una notable valoracién, alcanzando una media de 5,9622 puntos.
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CAPITULO

Los jovenes andaluces universitarios de la Universidad de Cérdoba

El presente informe marca una linea de continuidad en el desarrollo de los estudios enmar-
cados dentro del Proyecto Atalaya. En concreto, este informe sobre habitos, usos y demandas
culturales de los estudiantes de la Universidad de Cérdoba es la continuacién de los estudios
cuantitativos y cualitativos realizados en ediciones anteriores.

Con una participacion de trescientos cincuenta estudiantes de la Universidad de Cérdoba, y
a través de las encuestas realizadas, tratamos de realizar una radiografia actual de los habitos y
tendencias culturales de los universitarios cordobeses, que sirva de informacién para la gestion
de la actividad cultural de la universidad y de nexo de unioén con sus alumnos

Son multiples los aspectos tratados a lo largo del informe, suponiendo estos un mero resu-
men de la informacién principal que ha brindado la investigacion. Asi, areas de investigacién
como los habitos de lectura y uso de medios de comunicacion, Internet, la literatura, el cine, la
musica, el teatro o la utilizaciéon de equipamiento informatico y nuevas tecnologias,... son sélo
un pequefo ejemplo de la dimensién y utilidad de la investigacion.

3.1 CARACTERISTICAS SOCIO-DEMOGRAFICAS

El presente estudio estd basado en trescientas cincuenta encuestas dirigidas y realizadas
a estudiantes de la Universidad de Cordoba entre los 18 y los 30 anos. Los resultados de las
mismas determinaran las caracteristicas de usos culturales de los estudiantes y sus demandas.

La distribucién por sexos de la muestra releva un porcentaje superior en el caso de las muje-
res (56,29%) respecto de los hombres (43,71%). La mayor parte de la poblacién se encuentra
en estado civil de solteria, un 94,57%, frente al 3,71% de casados, un 1,43% en situacion de
pareja de hecho y un 0,29% que se encuentra separado o divorciado. Por lo que respecta a la
distribucién por edades, el 50% se encuentra entre los 18-21 afos, el 32% entre 22-25 afos,
el 10,86% entre los 26-30 anos y un 7,14% por encima de esta edad.

En referencia a la vivienda utilizada durante el curso, el 55,43% permanece en la residencia
familiar, un 28,29% reside con amigos o compaferos en pisos de estudiantes. A partir de aqui
hay un reparto mas o menos homogéneo, donde un 4,57% convive con su pareja, un 4,29%
con otros familiares y en menor medida en situaciones de alojamiento en una residencia univer-
sitaria o colegio mayor, viven solos, con otra pareja con hijos o en otras situaciones.

La procedencia de los estudiantes de la Universidad de Cérdoba es diversa en relacién a su
nivel social. El nivel educativo de los padres esta situado, en su mayor parte, en los estudios pri-
marios/EGB con un 34% y un 28,57% de estudios de Bachiller Superior/BUP/COU. En el caso
de las madres se invierte este orden, un 34,29% dispone de estudios de Bachiller Superior/
COU/FP y un 28,29% estudios primarios/EGB. Los estudios universitarios o superiores estan
presentes en el 30,29% de los padres y en el 30,57% de las madres.
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En general, y en relacién a su situacion laboral, un 74% de los universitarios cordobeses
se dedica exclusivamente a estudiar, mientras que un 15,43% estudia principalmente aunque
también trabaja y el 10,57% restante tiene como actividad principal un trabajo que compagi-
na con sus estudios. Estos porcentajes se van invirtiendo a medida que avanza la edad de los
estudiantes.

El 48,86% esta realizando estudios en el area de ciencias sociales y juridicas, el 19,71%
enseflanzas técnicas / ingenieria y arquitectura, el 14,29% ciencias de la salud, el 9,14% hu-
manidades / artes y humanidades y un 8% ciencias experimentales / ciencias.

Por Gltimo, y en referencia al nivel de ingresos, el porcentaje mayoritario sitla los ingresos
familiares en la horquilla de los mil doscientos a mil ochocientos euros, seguido por un 19,43%
que la sitta entre novecientos un y mil doscientos euros y un 18% con ingresos entre mil ocho-
cientos uno y dos mil cuatrocientos euros. Estos tres grupos representan el 70% del muestreo.

3.2 HABITOS RELACIONADOS CON LOS MEDIOS DE COMUNICACION: TELEVI-
SION, RADIO Y PRENSA ESCRITA

Nos ocupamos ahora de analizar los habitos de usos de los estudiantes de la Universidad
de Cérdoba en relacién a los diferentes medios de comunicacion tradicionales. Es interesante
analizar qué papel siguen jugando estos medios de comunicacién teniendo en cuenta el masivo
proceso de digitalizacion que ha vivido nuestra sociedad, y si cabe con mas impacto en las
capas mas jovenes de poblacién donde representan la figura de auténticos nativos digitales.

Consumo de contenidos audiovisuales: TV e Internet. Por lo que respecta al medio televisi-
vo, los entrevistados afirman realizar un consumo medio de contenidos audiovisuales de 78,16
minutos en dias laborales y 98,69 los fines de semana, en television. Un 85,71% afirma ver la
television mas de tres o cuatro dias por semana.

La gran diferencia respecto al consumo de contenidos audiovisuales por Internet radica en
que en este caso, hay un 33% de encuestados, que afirma que no utilizar nunca o casi nunca
Internet para esta finalidad. Por término medio en Internet, los dias laborables alcanzan una
media de 43,91 minutos y los fines de semana 55,93 minutos de promedio.

Figura 1. Consumo de contenidos audiovisuales
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En la tematica televisiva preferida por los universitarios cordobeses predominan las peliculas
(18,96%), noticias e informacién (13,55%) y series (12,05%). En menor medida, aparece
como tematica de interés los deportes, los documentales y los programas de corazén, con una
representacion en torno al 8% de las observaciones.

Figura 2. Tipo de programas que suelen ver con mas frecuencia (TV) (a)
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Figura 3. Tipo de programas que suelen ver con mas frecuencia (Internet) (a)
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Radio. No llega al 50% el porcentaje de estudiantes de la Universidad de Cérdoba que es-
cucha la radio a diario. Si atendemos a los consumos promedio, no existen apenas diferencias
entre la cantidad de tiempo dedicada a escuchar la radio los dias laborables, algo mas de treinta
y tres minutos, y los fines de semana, algo mas de treinta y cinco minutos.

Figura 4. Frecuencia con la que escuchan la radio

24,00%

1,71%

2,00-;)

2,00%

& Todos/ Casi todos los dias Tres / cuatro dias por semana

& Uno / dos dias por semana & Solo los fines de semana
“Tres/ cuatro veces al mes « Una/ dos veces al mes

& Con menos frecuencia * Casi nunca/ nunca

Por tipologia de programas, el perfil de los estudiantes de la universidad esta claramente
definidos, siendo los programas de miusica (60,96%) y deportes (11,57%) los que centran sus
intereses radiofonicos..

Figura 5. Programas de radio que suelen escuchar (a)
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3.3 HABITOS DE LECTURA, CINE, MUSICA Y TEATRO

Nos ocupamos ahora de centrar el estudio en los habitos de lectura de los jovenes de la Uni-
versidad de Cérdoba, asi como sus tendencias en cuanto a la musica, y las actividades teatrales.

Lectura. Los datos globales indican que los universitarios dedican mas tiempo a la lectura
de libros no profesionales (57,14%) que a la prensa general o las revistas. Por término medio,
los alumnos de Universidad de Cérdoba leen 4,32 libros en formato papel y solamente de 0,61
libros en formato digital, lo cual es un dato normal dada la aln reciente, aunque cada vez mas
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implantada, presencia de esta formado. Sorprende que casi un 20% de la poblacién universita-
ria afirme no leer ni un solo libro a lo largo del ano.

Figura 6. Frecuencia de lectura
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Figura 7. N° de libros que han leido en los Gltimos 12 meses
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En términos absolutos, los alumnos del area de Humanidades son los que aglutinan un
mayor nimero y frecuencia de dedicacion a la lectura de publicaciones no profesionales. Si
atendemos al sexo, las mujeres presentan un mayor nimero de lecturas medias anuales que los
hombres, 5,12 libros al afo frente a 3,29.

Como norma general, las tematicas preferidas son los best sellers, la novela histérica, la
literatura contemporénea espafola y extranjera y, en menor medida, las narraciones de ciencia
y tecnologia, la literatura clésica y la novela policiaca.

En cuanto al tipo de revistas, destaca la lectura de los suplementos de las publicaciones
periddicas, las de teméatica musical y las de naturaleza. En menor medida se presentan otros
géneros. Las revistas de economia, las de esoterismo, astrologia y hordscopos y las de hogar y
decoracién son, por el contrario, las menos leidas.
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Figura 8. Tiempo que dedica a la lectura
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Figura 9. Tipo de libros que leen con més frecuencia (a)
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Figura 11. Tipo de revistas mas leidas (a)
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No se aprecian diferencias muy significativas entre los gustos de hombres y mujeres, aunque
los primeros parecen centrar sus gustos en best sellers, ciencia y tecnologia y novela historica,
mientras que las mujeres incorporan en sus preferencias otras teméticas como la literatura ac-
tual (espafola y extranjera) o la novela policiaca.

Solamente un tercio de la poblacién universitaria lee o consulta a diario la prensa escrita no
deportiva, y algo mas del 35% no lo hace nunca o casi nunca, siendo los hombres los que mas
lo hacen a diario (42,48%).

La forma de acceder a la prensa y revistas que leen los universitarios es, preferentemente, a
través de ediciones impresas en papel con precio para los periddicos (44,30%), aunque en el

caso de las revistas los datos se equiparan con la opcién de Internet de manera gratuita.

Figura 12. Tipo de revistas més leidas (a)
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En cuanto a las preferencias por el tipo de periédico leido con mas frecuencia, existe un
alto grado de dispersion, siendo la prensa gratuita la mas representativa con el 20% de las ob-
servaciones totales, a la que siguen E/ Pais (16,63%) y la prensa local (15,73%). Por lo que
respecta a otros medios impresos como son las revistas, un 74,57 % afirma no leer nunca o casi
nunca este tipo de soporte. Entre aquellos que lo hacen, las tematicas de corazén (13,52%),
ciencia-tecnologia (11,07%) y salud y belleza (10,25%) son las mas demandadas.

La biblioteca es un lugar de referencia para todo estudiante universitario y por este motivo
analizamos los héabitos de usos indicados por ellos. Casi un 40% acude a la biblioteca tres o
mas veces a lo largo de la semana, siendo el principal uso dado a la misma como lugar para
estudiar habitualmente (39,50% de los casos), y utilizando principalmente la biblioteca de la
universidad en la que estudia. No hay diferencias significativas entre sexos en este comporta-
miento, asi como tampoco en los distintos tramos de edad. Por areas, los alumnos de Ciencias
de la Salud son los que presentan un mayor porcentaje de utilizacién (58% tres veces o mas a
la semana), seguidos de los de Ciencias Experimentales (42,86%) y Humanidades (40,63%).

Figura 13. Frecuencia con la que acude a la biblioteca
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Figura 15. Principales motivos por los que acude a la biblioteca (a)
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La frecuencia de acceso a alguna biblioteca por Internet no alcanza los niveles de uso de la pre-
sencia fisica, aunque presenta interesantes porc